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CAPITULO |

CONCEPTUALIZACION DE LA INVESTIGACION

1.1 Ambito Problematico

El levantamiento de atractivos turisticos en &r&juia de Pacto se requiere

actualizar para que se generen propuestas deaksauristico.

La Parroquia de Pacto tiene escasa promocion.atemcia de una adecuada imagen
turistica puede ser transformada a través de tmesition de las Autoridades de la zona, asi
como de las comunidades y pobladores que resid®a&n. Se debe involucrar también a
los prestadores de servicios turisticos de la regara que difundan mas el lugar, ya sea a
través de videos promocionales, folletos y/o pagimab, para poder mostrar a Pacto en el

ambito provincial y regional.

La carencia de una oferta adecuada, conlleva ag@e logre conseguir de manera
satisfactoria potenciar la demanda, manteniéndaseepte motivo Pacto relegada en

comparacion a poblaciones proximas a la zona.

En el ambito de la infraestructura turistica, Pactirece de una apropiada

implementacion de alojamiento y servicios de ealidn restaurantes.

El desinterés en la poblacion por mejorar los s@sique ofertan, trasciende en la
escasa oferta a la demanda de los turistas quesitarnv Pacto carece de personal

capacitado que realice una guianza de calidadsadisfacer la demanda de los turistas.

Por este aspecto se considera que la Parroquiaadeo Rl contar con las
potencialidades naturales y culturales debe temeteuwantamiento actualizado de sus
atractivos turisticos, los cuales aportarian pagaear propuestas para el desarrollo

turistico de la localidad.



1.2 Analisis de Involucrados

ANALISIS DE INTERESES EN PROBLEMAS RECURSOS Y

INVOLUCRADOS LA PERCIBIDOS MANDATOS
INVESTIGACION

Turistas -Conocer la -Escasa promocion-Cognitivo
Parroquia de Pacto -Ley de Turismo

Poblacion -Generar Recursos| -Insuficiente -Econdmico
Econdmicos infraestructura -Cognitivo

turistica -Juridicamente

-Poca promocién
e informacion
turistica

reconocidos

Prestadores de
Servicios Turisticos

-Generar fuentes de
trabajo

-Escasa fuente
para generar

-Econdmico
-Constitucion de la

-Incremento de promocion Republica del Ecuador
visitas turisticas -Plan Nacional para el
Buen Vivir
Estado -Desarrollo -Insuficiente -Politico
Econdmico Presupuesto para| -Cognitivo
-Fuentes de empleo| mejorar la -Constitucién de la
-Otorgar Planificacion del | Republica del Ecuador
financiamiento a espacio turistico | -Ley de Turismo
través de lineas de -Plan Nacional para el
crédito Buen Vivir
Operadores -Nuevos paquetes -Econdmico
Turisticos turisticos -Escasa -Cognitivo
-Expansion de infraestructura -Ley de Turismo
mercado turistica hotelera

Competencia

-Diversificacion de
la Oferta

-Servicios de malg
calidad sin
promocién

-Econdmico
-Cognitivo

-Ley de Turismo
-Permisos de
Funcionamiento




1.3 Objeto del Estudio

La investigacion se realizara en la Parroquia d#oPeon los datos estadisticos del
censo del afio 2010.

La Parroquia de Pacto no cuenta actualmente compnapaiesta acorde para generar
un modelo de gestion viable, cuyo propdsito saafaaer las necesidades de la poblacién
buscando diversificar su oferta. Existe desistergla poblacion y las Autoridades para
gestionar y acceder a lineas de crédito a travda 8anca Publica, para los pequefios
artesanos y comuneros.

A pesar de que actualmente cuentan con una infuaasta vial de primer orden, no
existen operadoras turisticas en la localidad samde contar con suficiente transporte.

En la actualidad Pacto tiene una escasa infradgteu para alojamiento y
alimentacion, para lograr que se potencialice &tafy la diversificacidn turistica en la
localidad, conllevando a que los turistas que fatam prefieran zonas aledafnas de la
competencia que cuentan con mayor oferta.



1.4 Anélisis de Problemas

Problema Central

P.1

Escasapromocion
y
comercializacion
turistica

P.3

P.2

Planificacion
incipiente del
espacio turistico

Actualizar la
informacion de la
planta turistica

Causa 1 Causa 2

Problema Central
Escasa promocion y comercializacion turistica
Causa 1: Actualizar la informacion de la plantastica de Pacto

Causa 2: Planificacién incipiente del espacicstio®



1.5. Matriz de Programacion

PROBLEMA OBJETVO HIPOTESIS DE VARIABLES A TIPO DE METODO DE TECNICAS DE
TRABAJO INVESTIGAR E | INVESTIGACION | INVESTIGACION INVESTIGACION
INDICADORES
PROBLEMA GENERAR SI SE DIFUNDIERA | PAQUETES CUANTITATIVOY | DEDUCTIVA ENCUESTA
CENTRAL PROMOCION EN | CAMPARIAS TURISTICOS QUE| DESCRIPTIVO ANALITICO
LA PARROQUIA MASIVAS PARA SE OFERTEN A

ESCASA DE PACTO MOSTRAR LOS LA ZONA

PROMOCION Y ATRACTIVOS

COMERCIALIZA TURiST|COS SE

CION OBTUVIERA UN

TURISTICA INCREMENTO EN
LA DEMANDA

CAUSA 1 CONTAR CON SISE ACTUALIZA | CATASTRODE | CUANTITATIVO INDUCTIVO OBSERVACION

INFORMACION LA PLANTA SERVICIOS DE CAMPO
CETUAL'ZAR ACTUALIZADA DE | TURISTICA SE TURISTICOS DESCRIPTIVO INSITU
. LA PLANTA PODRA CONTAR

INFORMACION h

DELAPLANTA | L QUIADE | INFORMACION

TURISTICA PACTOQ INVENTARIO DE
PARA LOS ATRACTIVOS
TURISTAS MINTUR




CAUSA 2

PLANIFICACION
INSIPIENTE DEL
ESPACIO
TURISTICO

DESARROLLAR
UNA
PLANIFICACION
ADECUADA DEL
ESPACIO
TURISTICO PARA
LA ZONA

S| SE DESARROLLA
UNA
PLANIFICACION
ADECUADA SE
PODRA CONTAR
CON MAYOR
COMPETITIVIDAD
EN LA OFERTA DEL
PRODUCTO

DATOS DE
ORDENAMIENTO
TERRITORIAL

MUNICIPIO Y
MINTUR

DESCRIPTIVO

ANALITICO
DEDUCTIVO

ENTREVISTA




1.6. Definicion de Objetivos
1.6.1 Objetivo General

Realizar el levantamiento de Atractivos de la Rari@ de Pacto para generar
propuestas de desarrollo turistico

1.6.2. Objetivos Especificos

» Generar promocion en la Parroquia de Pacto
e Actualizar la Informacién de la Planta Turistical@®arroquia de Pacto

» Desarrollar una Planificacion adecuada del esgacistico para la zona

1.7. Hipdtesis de Trabajo

Si se realiza un levantamiento de atractivos fodsten la Parroquia de Pacto,
entonces se generara propuestas de Desarrolldidarisejorando la promocion y

comercializacion del Sector.
Variable Independiente
Atractivos naturales, culturales que posee la Baraode Pacto.
1.8. Marco Teorico
Macro

Ecuador esta ubicado sobre la linea ecuatoriat| @oroeste de América del
Sur, bordeando el Océano Pacifico al oeste, Comaihilorte y Peru al Sur y al Este.

Ecuador tiene potencial para posicionar su calidadpais mas megadiverso del
planeta, ya que cuenta con la mayor diversidadid@ por unidad de superficie a escala
mundial. Esta megabiodiversidad se expresa enateéedad de atractivos culturales y
naturales, ubicados en sus cuatro mundos o regtaristicas: Galapagos, Costa, Andes y
Amazonia. Una ventaja comparativa del Ecuadottdranotros paises del mundo es que su
megabiodiversidad se encuentra presente en unagemumafica relativamente pequefia, lo
gue permite desplazamientos internos relativamentéos (Ministerio de Turismo del
Ecuador, 2007, p.12)

El Ecuador ofrece también su diversidad cultural, veriedad de lenguas y la

hospitalidad de la gente, buscando con ello ekrui sostenible, ya que esta diversidad



cultural permite al pais promocionar una oferteediificada que atrae al turista porque le
permite vivir una experiencia diferente, es desgr, parte de un turismo vivencial.

La articulacion de acciones entre las Autoridadeapetentes, los inversionistas, la
capacitacion profesional, el mejoramiento de viasayeteras de acceso, la seguridad,
garantizaran la diversificacion de la planta tigésy la desconcentracion de la misma en los
sitios tradicionales.

Es importante destacar que si el Ecuador atraedemsanda turistica internacional,
ésta debe ser consciente con la sostenibilidachyr@yor disposicion de gasto turistico por

Su estancia.

Se espera que el turismo receptor e interno aumgmtela innovacion en los
productos que se ofertan y mejore las condiciorescdeso a estos productos, puesto que se
estdn emprendiendo campafas para abrir nuevos dosra@ontribuyendo al Plan Nacional
para el Buen Vivir, generando ingresos, empleo aelad, bienestar a la comunidad,
eficiencia en el uso de los recursos, conservaadiodiversidad y por ende controlando los
impactos que pueden generar el turismo. Es ewedpre el turismo dentro de la captacion de

divisas, juega un papel cada vez mas relevanta etohomia de nuestro pais.

El mercado turistico se vuelve dia a dia mas catiymetcuando un nimero mayor de
destinos se incorpora al mercado, se diversifiextamomia nacional, creando nuevas fuentes

de empleo e ingresos, sustituyendo la infraestrachalustrial existente.

Los destinos turisticos regionales se constituyemaoc espacios geograficos, con
caracteristicas singulares, en las que el desatroilstico se presenta o se potencia en forma
macro, en funcion de los factores ambientales,osatturales, econémicos y politicos que

marcan aspectos diferenciados.



Cuadro comparativo afios 2011 y 2012 de mercados emies hacia Ecuador: Colombia
y Peru

ENERO /2011 - 2012
PRINCIPALES MERCADOS Var%
EMISORES 20111 2012\ 5419/2011
Colombia 28,16240,066 42.27
Estados Unidos 18,183 19,486 7.17
Peru 15,96814,569 -8.76
Argentina 6,368|10,725 68.42
Chile 4,799| 5,233 9.04
Espafa 4,924 | 5,195 5.50
Venezuela 2,109 2,95p 39.97
Canada 2,302| 2,562| 11.29
Alemania 1,974 2,559 29.64
Cuba 2,576| 2,166| -15.92

Fuente : Direccién Nacional de migracion feb 2012

El turismo interno ha crecido en forma importargeacias a la mayor capacidad

adquisitiva de la poblacion y la estabilidad ecomm@notorgada por la dolarizacion



Meso

En la Provincia de Pichincha el turismo sera unfejglamental hacia el desarrollo
sostenible en lo econdmico, social y cultural, negtara proyectos turisticos estratégicos,
promoviendo la marca de la Provincia y reconocdeaapmblacion local un papel central en el

fortalecimiento del sector.

Si se logra convertir a Pichincha en un destingstiop regional e internacional,
estimulando el turismo interno se estara apoyahdoa@denamiento del sector con el resto
de la economia, podemos decir que el turismo essemtor con amplios efectos

multiplicadores sobre el empleo, Mipymes y econarfoaales.

Para que se pueda concretar este objetivo de acak@OOTAD (Cddigo Organico
de Organizacion Territorial, Autonomia y Desceltedion), los GAD’S regionales,
provinciales, distritales, cantonales y parroquiasales podran formar mancomunidades

entre si para mejorar la gestibn de sus competenésvoreciendo los procesos de

integracion.

. Constituyendo la Comision Teécnica Regional de dma, la cual se
encargaria de definir los objetivos de trabajo manmado.

. Fomentando la implementacion de productos tuostiestablecidos por la
mancomunidad (ruta Paralelo Cero, GastronOmica ynifielstaciones
Culturales y de Aventura).

. Promocionando Yy difundiendo los destinos, prookugtrecursos turisticos de
la mancomunidad.

. Estableciendo politicas regionales que beneficienfortalezcan Ila
descentralizacion del turismo para la mancomunidad.

. Otorgando licencias de guias turisticas (cobrasias y multas)

. Receptando las denuncias de guias

. Manejando la imagen:y,

. Sefalizacion turistica

Los paquetes turisticos fueron disefiados con Ebochcion de las administraciones

zonales del Municipio Metropolitano y el ConsejoWncial de Pichincha.
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El trabajo de capacitacion de guias turisticosvaoatise realizd con distintas

Universidades e Institutos turisticos.

Los paquetes turisticos se realizan para enriquaagerta turistica y paralelamente,

incorporar nuevos destinos.

Micro

Pacto estuvo habitado por los yumbos y esta ubieacel extremo noroccidental del

Distrito Metropolitano de Quito.

Esta parroquia fue el escenario de un pacto, efdel siglo XX, durante la etapa de

confrontacién entre liberales y conservadoresgegta razon se origina su nombre.

Esta zona cuenta con una superficie de 346.34 kesZminentemente agricola y
ganadera. Sus productos caracteristicos son laelgpda cafia de azucar, la pitahaya, el
cacao, el café, los citricos, entre otros. Debidu @&ituacion geografica y climatica, Pacto
posee una gran biodiversidad. Esta es una de zas@s por las que en esta parroquia se

pueden encontrar productos caracteristicos tant® slerra como de la costa.

El turismo es otra alternativa, especialmente erak® de los yumbos, las piscinas y

los petroglifos de Pacto son solo algunas de lasstras de interés turistico.

Es un destino aun inexplorado. EIl potencial tindstle esta parroquia todavia no es
muy conocido por los turistas, tanto nacionales @wartranjeros. Pacto posee algunas
cascadas de gran belleza, donde se puede readim@natas guiadas como una de las

opciones.

En Pacto aun existen zonas de bosque primarioeingpsendimientos que existen en
esta zona, especificamente en turismo comunitaigren protegerlo para conservar las aves

y plantas nativas.

Sin embargo de poseer algunos atractivos turistiagsoblaciéon de Pacto no cuenta
con la suficiente infraestructura turistica, es gt que la competencia que tiene Pacto, con
parroquias cercanas como Mindo y Pedro Vicente dfaldo, en las cuales se puede
observar una gran biodiversidad y diversos atrastnaturales y una variada infraestructura
turistica, se veria reducido el numero de turigtss visitan a Pacto. Por esto es importante

concientizar a la poblacién, al Gobierno Autonomes&entralizado de Pacto y a las
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Autoridades del Gobierno de la Provincia de Pidmna fin de precautelar los atractivos
turisticos de la zona de la mejor manera posildea psi poder atraer a mayor numero de

turistas para que visiten Pacto.

1.8.1 Marco Conceptual

» Atractivos turisticos: Es el conjunto de Ilugares, bienes, costumbres vy
acontecimientos que por sus caracteristicas prapids ubicaciéon en un contexto,
atraen en el interés de un visitante. Un atraaian bien intangible o tangible que

provoca una motivacion de visitacion por parteadédmanda.

 Demanda: Es la cantidad y calidad de bienes y serviciospnezlen ser adquiridos

por un consumidor o conjunto de consumidores.

« Oferta: Cantidad de bienes o servicios que los prodastestan dispuestos a vender
a los distintos precios de mercado. Hay que difeae la oferta del término cantidad
ofrecida, que hace referencia a la cantidad queptoductores estan dispuestos a
vender a un determinado precio.

* Yumbos. Son los personajes considerados como brujos

* Mypime: Son las Micro, medianas y pequefias empresas agiras de empleo y
reactivacion economica.

« COOTAD: Es el Codigo Organico de Organizacion Territoridlitonomia vy
Descentralizacion de cada Municipio.

* GAD’S: Son los Gobiernos Autonomos Descentralizadossguegen a traves de la
COOTAD.

» Sostenibilidad Es satisfacer las necesidades de las generacimmesentes sin
comprometer las posibilidad de las del futuro desmder sus propias necesidades.

» Sustentabilidad Un proceso sustentable aquel que se puede mantenerse en el
tiempo por si mismo, sin ayuda exterior y sin qaepsoduzca la escasez de los
recursos existentes.

 OMT: Es la Organizacion Mundial de Turismo, Maximoairg rector de la actividad
turistica.

» Diversificar : Es dar variedad a algo, generalmente paratadiapa distintas

funciones.
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Capacitacion: Es dar adiestramiento a los trabajadores que eefjuique los
empleados afinen de manera continua su conocimiaptiludes y habilidades.
Comunitario: Toda comunidad tiene deseos y necesidades, guaukera racional y
ordenada y con el wuso de los recursos necesgigsjen ser objeto de una
satisfaccion inteligente, a través de acciones wmflejen sus preferencias y
aspiraciones prioritarias y no de individuos cotuse grupos de poder dentro de ella
o de agencias externas a fin de manejar los nyaeoesos y sistemas, es a traves de
un proyecto que permita modificar una situaciors@née o actual en una situaciéon

futura que contribuya a su progreso y al de sureato
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1.9 Metodologia a aplicar

1.9.1. Tipos de Investigacion

TIPOS DE INVESTIGACION

PROBLEMA CENTRAL
Escasa promocion y comercializacid@uantitativa
turistica

Descriptiva
CAUSA 1
Actualizar la informacion de la plante&Cuantitativa
turistica

Descriptiva
CAUSA 2
Planificacion  Incipiente del Espacidescriptiva
Turistico

1.9.2. Métodos de Investigacion

METODOS DE INVESTIGACION
PROBLEMA CENTRAL Deductivo
Poca promocion y comercializacion turistjc&nalitico
CAUSA 1 Inductivo
Actualizar la informacion de la planta
turistica
CAUSA 2 Analitico
Planificacion  Incipiente del Espacj®eductivo
Turistico
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1.9.3 Técnicas de Investigacion

TECNICAS DE INVESTIGACION

PROBLEMA CENTRAL Encuesta

Escasa promocion y comercializacion

turistica

CAUSA 1 Observacion de Campo

Actualizar la informacion de la plant
turistica

a

CAUSA 2

Planificacion  Incipiente del Espac
Turistico

Entrevista
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1.9.4 Instrumentos de Recoleccion de Datos

1.9.4.1 Encuesta

INSTITUTO TECNOLOGICO DE TURISMO Y HOTELERIA

INTERNACIONAL

DATOS INFORMATIVOS

Profesién Procedencia

1. Cual es su edad?
De 18 a 25 afios ( )
De 26 a 33 afios ( )
De 34 a 40 afios ( )
De 41 a 48 afios ( )
Mas de 49 afios ( )
2.Cuél es su nivel de estudio
Primaria ( )
Secundaria ( )
Universidad ( )
Superior ()

Analfabeto ( )
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3.Género

Masculino ( )

Femenino ( )

4. Cree usted que existe poco interés en la pdivigara mejorar la oferta turistica en Pacto?
St ()

NO ()

No contesta ( )

Talvez ( )

5. Piensa usted que Pacto cuenta con el sufidiemsporte?
St( )

NO ()

No sabe ()

6. Cree usted que el turismo es un eje fundampatal el desarrollo de la economia local de
Pacto?

Si( )

No ()

7. Cree usted que las operadoras de turismo hamopronado de manera adecuada a Pacto?
S ()

NO ()

No contesta ( )

8. Considera que todos los atractivos turisticos lae Parroquia de Pacto han sido

debidamente desarrollados?

St()

NO ()

17



1.9.4.2 Ficha de Registro de Inventario

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHA N° 3. FICHAS ASOCIADAS
4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
TIPO:
SUBTIPO:
6.UBICACION
7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo

12. DESCRIPCION

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

14. HORARIOS

15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana
Feriados Largos

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE
OPERAN

20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

18



22. SERVICIOS

. Estacionamiento

. Comida

. Alojamiento

. Visitas guiadas

. Talleres

. Rutas autoguiadas

. Sefializacion para llegar

. Sefalizacion interna

. Limpieza y recogida de basura

. Servicios higiénicos

. Seguridad y Manteniendo

. Alquiler de material para realizar actividades
. venta de souvenir, informacion sobre el recurso
. Folletos

. Teléfono publico

. Pago con tarjetas de crédito

. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

25. OBSERVACIONES

26. Realizada Por:

Fecha:
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1.9.4.3 Ficha de Nucleo Poblacional

FICHA DE NUCLEO POBLACIONAL

1. LOCALIDAD 2. FICHA N | 3. FICHAS ASOCIADAS
4. ACCESO
5. Desde: 6. Via, tipo y estado 7. tiempo y medio de transporte

8. BREVE DESCRIPCION

9. PRINCIPALES RECURSOS Y ATRACTIVOS

Categoria

Tipo

Subtipo

R. Naturales

R. Culturales

R. Etnogréficos

Realizaciones Técnicas

Realizaciones Programadas

10. INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO GENERALES

Transporte publicos
Gasolineras
Teléfono Publico
Oficina bancaria
Cajero

Centro de salud
Primeros auxilios
Farmacia
Seguridad

Centros escolares
Centros culturales
Centros deportivos
Espacios recreativos
Otros

11. EQUIPAMIENTO Y SERVICIOS PARA EL TURISMO
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Alojamiento N

Tipo

Restaurantes N

Tipo

Otros lugares de comida N

Tipo

Empresas de actividades recreativas N

Tipo

Empresas receptivo N

Tipo

Otros N

Tipo

12. OFICINA ITUR MAS PROXIMA:

Fechas de apertura: Horérios:

13. PRINCIPALES PROBLEMAS

. Sefalizacion

J Accesos

. Informacion

. Conservacion urbana

. Saneamento

. Circulacién

. Limpieza y recogida de basura
. Seguridad

. Otros

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS

15. Realizado por:

Fecha:
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1.9.4.4 Ficha de Empresas de Actividades

FICHAS DE EMPRESAS DE ACTIVIDADES

1. NOMBRE Y DIRECCCION 2. 3.FICHAS ASOCIADAS
FICHA
N
4. TELEFONO 5. e-mail | 6.web
7. OPERA DESDE:
8. LUGARES QUE OPERAN EN EL AREA:
9. ACTIVIDADES QUE OFRECE.
10. MEDIOS PROPIOS QUE DISPONE:
. Equipos propios para las actividades
. Oficina
. Vehiculo para traslado y consumo de alimentos
. Equipo de primeros auxilios
. Radio
. Otros
. Formas de pago

11. CAPACIDAD MAXIMA SIMULTANEA

12. PERSONAL Y CAPACITACION

13. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

. Fin de semana
. Semana

. Semana Santa
. Feriados

. Navidad

. Verano
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14. NUMERO ESTIMADO DE CLIENTES/ Afio

15. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

. Boca oreja

. A través de operadora(cuales)

. De los hoteles y hosterias

. Promocién directa propia

. Pagina Web

. Reserva con anticipacion

. Reserva teléfono Internet
. Otros

. Medios de transporte
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1.9.4.5 Ficha de Empresas de Alojamiento

MPRESAS DE ALOJAMIENTO

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHAN 3. FICHAS ASOCIADAS

4. TELEFONO 5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE

8. TIPO Y CATEGORIA:

9. UBICACION:

Aislado Nucleo poblacional | Carretera

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio historico Edificio Tradicional Edificio Moderno

11 CAPACIDAD

Con bafio Con duchas Sin bafno

Dobles

Otras (mdultiples)

Total Habitaciones

Total camas

OTROS

Capacidad Restaurante

Capacidad salones

. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

. Restaurante con especialidades locales

. Restaurante cocina internacional

. Bar

. Comida para llevar

. Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

. Estacionamiento

. Jardines/ terrazas para uso de clientes

. Actividades recreativas para clientes con medios ppios
. Actividades para clientes subcontratados a otras gmnesas
. Piscina

. Salones para reuniones
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Juegos para nifios
Primeros auxilios
Formas de pago
Otros

PERSONAL Y CAPACITACION:

FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE
Fines de semana

Semana

Semana Santa

Feriados

Navidad

Verano

ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES

ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA

COMO LLEGAN SUS CLIENTES:
Boca oreja

A través de operadora(cuales)

De los hoteles y hosterias
Promocion directa propia

Pagina Web

Reserva con anticipacion

Reserva teléfono Internet
Otros

Medios de transporte

PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
Todo el afio
temporal (indicar época)

SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
(permisos, registros gdncias)

20. Realizada por: Fecha:
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1.9.4.6 Ficha de Empresas de Gastronomia

EMPRESAS DE GASTRONOMIA

1. NOMBRE Y DIRECCION 2. FICHAN 3. FICHAS ASOCIADAS

4. TELEFONO

5. Email 6. WEB

7. OPERA DESDE

8. TIPO Y CATEGORIA:

9. UBICACION:

Aislado Nucleo Carretera
poblacional

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio historico Edificio Edificio Moderno
Tradicional

11 CAPACIDAD

capacidad del Restaurante

capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales

Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
Estacionamiento

Jardines/ terrazas para uso de clientes

Actividades recreativas para clientes con medios ppios
Actividades para clientes subcontratados a otras gonesas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifos

Primeros auxilios

Formas de pago

Otros
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13. PERSONAL Y CAPACIDAD

14. FRECUENCIA'Y TIPO DE CLIENTES

. Fines de semana
. Semana

. Semana Santa

. Feriados

. Navidad

. Verano

15.COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

. Boca oreja

. A través de operadora(cuales)

. De los hoteles y hosterias

. Promocion directa propia

. Pagina Web

. Reserva con anticipacién

. Reserva teléfono Internet
. Otros

. Medios de transporte

16. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

. Todo el afio
. temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

(permisos, registros y licencias)

18. Ficha realizada por:

19. Fecha:
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INSTITUTO TECNOLOGICO DE TURISMO Y HOTELERIA

INTERNACIONAL

1.9.4.7Entrevista

En Pacto, existe una planificacion adecuada paaadiar a emprendedores
turisticos, a través de lineas de crédito?

Considera que Pacto necesita incrementar la impicién de Alojamiento y

restaurantes para atender a los turistas queitanis

Se ha realizado un levantamiento actualizado dati@&tivos turisticos que
cuenta la Parroquia de Pacto?

Cuentan con la suficiente fuente de recursos ecmo8ntas Autoridades de

Pacto para propuestas de desarrollo turistico?

La poblacion de Pacto se encuentra capacitadaapemder a los turistas que
la visitan?

Es importante que me indique si los prestadoresedécios turisticos de la

region han difundido y promocionado los atractigae tiene Pacto?
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1.9.4.8 Calculo de la Muestra

La formula para calcular el tamafio de la muestemda se conoce el tamafo de la
poblacién es:

Nomenclatura:

n= numero de elementos de la muestra

N= numero de elementos de la poblacién o universo

P/Q = probabilidades con las que ssqm& un fendmeno

Z = valor critico correspondiente alalide confianza elegido: siempre se opera con
valor zeta 1.96, luego Z=1.96

E= margen de error permitido (deteadim por el responsable del estudio)

1.962']'\'*]:-'1:1
“e2IN-11+-1962=p=q

n

3.84+6500+-0.5+0.5
 0.1%2(6500—1:+3.84+0.5+0.5

n

n =95 Encuestas
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CAPITULO Il

DESARROLLO METODOLOGICO DE LA INVESTIGACION

2.1 Antecedentes Descripcion del Sitio de Inveg#icion

La Parroquia de Pacto limita al Norte con la Par@d>arcia Moreno, Provincia de
Imbabura, al Sur Canton San Miguel de los BancBaryoquia Gualea, al Este la Parroquia
de Gualea y al Oeste el Canton Pedro Vicente Maldion Posee una superficie de 346,34
km?2.

Existen varias versiones que atribuyen a este labaombre de Pacto, una de las
cuales hace referencia a la lucha entre liberatesmgervadores. Los liberales llegaron hasta
un lugar conocido como Chahuarloma donde los ceaderes les dieron el encuentro para
empezar una guerra que derramaria mucha sangremsiargo la gente que habitaba Pacto
en esa época hizo un pacto de no agresion es rasi macié el nombre. La parroquia de
Pacto fue creada el 27 de marzo de 1936 al indegaerd de la Parroquia Gualea.

El origen Yumbo se remonta a periodos preincaiedsa thistoria del Ecuador, cuando
los pueblos de la Amazonia y la selva noroccideestdblecieron contactos comerciales,

sociales o étnicos con pueblos de la Sierra. nd&cion Imaymana, 2011)

El término Yumbo proviene del idioma quichua que ifice brujo. En la época
colonial, esta palabra se utilizaba para idemtifec las etnias de dos regiones completamente

diferentes de origen, lengua y cultura.

Pacto esta a una altitud de 1.200 msnm. La zorRad® se sitia dentro del clima
Subtropical humedo. Con una temperatura medialasuperior de 25° C, temperatura
maxima absoluta de 39° C y minima absoluta de 13igbdo los meses mas calidos abril y

mayo.

Pacto cuenta con una humedad relativa superidd%l 8_os periodos invernales son
muy lluviosos con veranos poco lluviosos y cortdsPacto le bafian los rios Guayllabamba,
Chirapi, Mashpi, Sahuangal, Sardinas, Pachijal,pen®ishashi, San Francisco, Gualcuyacu,
Pishashi.
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En Pacto existen tres tipos de suelos que s@hosseonformados por vegetacion
natural arborea, himeda con bosques altos locakzad las estribaciones de la cordillera.
Pastos tropicales con vegetacion herbacea y ddPastos con cultivos de cafia de azucar, y
cultivos de zonas célidas y templadas como mata yuréjol.

La zona esta constituida por rocas sedimentarisgen yparte volcanicas por la

influencia cercana de los volcanes Pichincha yIRala.

En Pacto se comercializa productos como la parletzhe, quesos, ganado y
productos agricolas como el cacao, café, gualiaspsi También existe la mineria aurifera.
Las artesanias que se elaboran en Pacto se reatizaalabaza, dejando secar la semilla, con
cafia guadua y se trabajan objetos de adorno, cesjeaticulos para la cocina, entre otros.

Tanto la flora cuanto la fauna es de gran biodidads en cuanto a la flora
encontramos las bromelias, orquideas, musgos négiexisten especies maderables como la

Palma de Tagua, cafia guadua; medicinales conf@mldeigato y la ortiga.

La fauna en la Parroquia de Pacto habitan alreddel@20 especies de aves y 120
especies de mamiferos, por lo que, su indice dbveisidad se ubica entre los mas altos en

el mundo.

Existen los mamiferos como las guatusas, el magella ardilla, aves como el
colibri, Martin pescador, gallo de la pefia; setgiercomo la coral, la x; y peces como la
tilapia.

Investigacion Realizada

Pacto al contar con un significativo nimero deadivos turisticos naturales y
culturales, un medio ambiente bastante Optimo,imeaclapto para que exista una variada
biodiversidad en su flora y fauna permite convierian un excelente destino turistico que en
un corto plazo puede convertirse en un lugar mumpstitivo frente a destinos ya

posicionados.

2.2 Marco Metodolégico

La metodologia permite unificar los criterios paftaegistro de informacion sobre los

atractivos turisticos. Proporciona informacion artpnte para el desarrollo del turismo, su
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tecnificacion, evaluacion y zonificacion en el sémtde diversificar las areas del desarrollo

turistico.
2.3 Marco Tedrico vigente para el levantamiento deecursos turisticos
El proceso tiene tres fases importantes:
= Preparacion
= Levantamiento de Informacion

=  Herramientas

2.3.1. Fase de Preparacion

A continuacion se determina los pasos que se megpiara la realizacion de la fase de

preparacion.
1. Metodologia de Clasificacién

El trabajo metodologico, para determinar los dotede clasificacion es utilizar el sistema de

Organizacion de Estados Americanos (OEA) que diaittes atractivos en cinco grupos:

1.1.  Sitios Naturales:
Son los atractivos de valor paisajistico y resedeaflora y fauna
1.2. Museos, Manifestaciones Culturales e Historicas

Agrupa el conjunto de atractivos con un valor &cis histérico o monumental

1.3. Folklore:

Comprende todas las manifestaciones relacionacdesl acervo cultural, las costumbres

y tradiciones de la poblacién local

1.4. Realizaciones Técnicas, Cientificas y Artisticagt€mporaneas:
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Incluye las que por su singularidad tienen intéuéistico
1.5. Acontecimientos Programados:

Son los programas organizados, actuales o tradilesnque tengan una fecha fija de
celebracion o una periocidad legalizada, y qua peatanto dispuestas de convertirse en

el propdésito programado de un desplazamiento izwist

Estos grupos a su vez se subdividen en tipos ypsshio que nos permite llegar a
agrupar de forma heterogénea los elementos quepsed aplicados como base para la

elaboracion de diferentes productos y paquetestitto$ en su lugar de destino.

“Es fundamental conocer y aplicar las categoripesty subtipos, para llevar a cabo una

clasificacion de los atractivos de manera congreteterminada” (Prado, 2006).

En el cuadro que se detalla a continuacion se pdetgeminar los tipos y subtipos para
cada categoria, mediante el cual se determindwmgaal donde se ubica cada elemento y que

puede concernir a dos categorias.

CUADRO 1

CATEGORIA TIPO SUBTIPO

SITIOS NATURALES | Montafnas
Planicies

Costas

Lagos, Lagunas
Rios

Caidas de Agua
Grutas

Lugares de observaciéon Flora
y Fauna

Lugares de caza y pesca
Caminos

Bosques, etc.

MUSEOS Y Museos Pintura
MANIFESTACIONES | Obras de arte y musica Escultura
CULTURALES Lugares Historicos Arte

Ruinas Decorativo
“Yacimientos arqueoldgicos | Arquitectura

FOLKLORE Manifestaciones religiosas y
Creencias
Musica y danza
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Artesanias y artes
Comidas y bebidas tipicas
Grupos étnicos
Arquitectura Popular

REALIZACIONES
TECNICAS,
CIENTIFICAS Y
ARTISTICAS
CONTEMPORANEAS

Obras de Arte
Obras de Ingenieria
Obras Tecnoldgicas

Pintura,
Escultura
Puentes,
Edificaciones,
Arquitectura
Moderna,
Fabricas,
Industrias,
Empresas de
Innovacion

ACONTECIMIENTOS
PROGRAMADOS

Artistico
Recreativo
Otros

Musicales
Teatrales
Festivales de
cine

Fiestas
Populares

En el cuadro 2 se identifica algunos de los aspguaticulares de los atractivos que son

importantes para proceder al aspecto de evaluacion.

CUADRO 2

CATEGORIA DE
ATRACTIVOS

TIPO DE ATRACTIVOS

CARACTERISTICAS
DESCRIPTIVAS

SITIOS NATURALES

Montanas

Altura, Morfologia
Cambios estacionales
Fauna

Sendas y refugios

Zonas con nieve

Vegetacion (cantidad y tipo

Paisajes mas interesantes

Sectores planos y valles

Clima
Extension, morfologia

Cambios estacionales
Cultivos
Paisajes interesantes

Vegetacion (cantidad y tipo

Costas

Dimension y Morfologia
Calidad del agua (color,
transparencia, salinidad
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SITIOS NATURALES

temperatura)

Oleajes, mareas
Temperaturas ambientales
Lluvias, vientos

Playas (dimensiones y
calidad de la arena u otro
tipo de suelo)

Vegetacion circundante
Edificacion

Presencia de embarcaciong
u objetos de interés
Puertos

S

Lagos y Lagunas

Dimensiones
Caracteristicas de las costa|
Tipo de paisaje circundante
Calidad de agua (color,
temperatura, transparencia
Oleaje

Islas

Flora y Fauna

Rios y otros cursos de agus

Tamanos (largo, ancho, y
caudal)

Tramos mas interesantes
Calidad de agua (color,
temperatura, transparencia

Caidas de Agua

Altura, caudal, nimero de
saltos, Paisajes del entorno
Cambios estacionales, Florg
y Fauna

5

Grutas y Cavernas

Medidas, aspectos y
conformaciones geoldgicas
Longitudes recurribles sin
peligro

Facilidades para su visita
(luz, guia, etc.)

Lugares de Observacion de

flora 'y fauna

Descripcion de especies
Suelos y paisajes

Cantidad aproximada de
cada especie

Extension de territorio
Posibilidad de observacion,
condiciones y época del afi(
en el que son visibles los
ejemplares

A=)

Lugares de caza y pesca

Ubicacion de sitios
indicando su extension
aproximada

Suelos y paisajes

36



Especies y cantidad
aproximada

Epoca del afio de mayor
captura

Epoca de veda
Requisitos para cazar o
pescar

Accesibilidades

Caminos pintorescos

Longitud, punto de interés y
visitas panoramicas,
Tipo de paisaje
Tipo de obra vial
Facilidades para la
observacion

Termas

Calidad y propiedades de
agua

Paisaje del entorno
Instalaciones

Parques Naturales

Atractivos turisticos por
categorias y tipos

MUSEOS Y
MANIFESTACIONES
CULTURALES E
HISTORICAS

Museos

Tipos de coleccion

Calidad e importancia de la
coleccién

Piezas mas relevantes
Estado de conservacion
Organizacion de la muestra
Posibilidades de visitas (dia
y horas)
Tarifas

Obras de arte y Técnica

Autor

Descripcion de sus aspecto
mas relevantes

Antigledad y estado de
conservacion

[2)

Lugares turisticos

Hechos que se memoran
Aspectos del sitio

Ruinas y lugares

arqueolégicos

Cultura a la que pertenece
Descripcion del sitio, calidag
e importancia de los restos

p ==

Parques y Plazas

Facilidades para su visita
Estado actual
Relevancia

Manifestaciones y creencias

populares

5 Lugares y época de
acontecimientos y duracion
Descripcion de los producta
en venta y causas del interég
turistico

S

Ferias y mercados

Lugares y oportunidades de
presenciarlas

Descripcion de los rasgos
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MUSEOS Y
MANIFESTACIONES
CULTURALES E
HISTORICAS

relevantes y causas del
interés turistico

Musica y Danza

Lugares y oportunidades de
presenciarlas

Descripcion de los rasgos
relevantes y causas del
interés turistico.

MANIFESTACIONES
CULTURALES

Artesanias

Lugar de produccién

Tipo y calidad del producto
Descripcion del mismo
Lugar de venta

Volumen aproximado de las
ventas

Comidas y Bebidas tipicas

Lugares
Tipo y calidad de los platos
bebidas
Descripcion de los mismos

y

Grupos Etnicos

Lugares de asentamiento y
namero de personas
Aspectos mas notables de
sus costumbres , tipos de
construccion y materiales
utilizados, indumentaria,
mitos y leyendas.

REALIZACIONES
TECNICAS, CIENTIFICAS
O ARTISTICAS
CONTEMPORANEAS

ACONTECIMIENTOS
PROGRAMADOS

Arquitectura

Principales caracteristicas
formales y técnicas
Descripcion de las formas d
agrupacion y existencia de
otros tipos de edificacion

e

Explotaciones Mineras,

Agropecuarias e Industriales

Posibilidades de visita,
| productos y materiales,
instalaciones existentes, are

pa.

Obras de Arte y técnica

Clase de Obra, tipo de
coleccion, estado de
conservacion, época de
realizacion.

Muestras relevantes,
materiales utilizados,

clasificacién de las muestras.

Artisticos

Caracteristicas generales d
lugar de realizacion,
periodicidad

Precio de la entrada, calida
de vestuario y escenario

@

Deportivos

Lugar y realizacion,

instalaciones existentes
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Fiestas, Rodeos Motivacién, periodicidad,
descripcion de programas,
participacion

Ferias y Congresos Calidad y presentacion del
producto, periodicidad,
motivacion, participacion.

Fuente: Prado, Ana Mari, 2006.

2.3.2 Levantamiento de Informacion
Para seleccionar qué atractivos se van a incarpalr inventario selectivo hay que

proceder primero a realizar un levantamiento a irpate fuentes documentales y

bibliograficas, lo que determina la siguiente infacion:

* Folletos turisticos del pais, de la provincia, dahton y de la parroquia. Se
identificaran los atractivos del area que apareeenlos diferentes niveles de

folleteria.

e Catalogos de operadores: que operan en el areaiqertficar los productos y

recursos, que se comercializan sin problema.

» Guias de viaje: libros que sirven para que losewis organicen su estadia, que no
entran en la categoria folletos. También de amimtmonal, provincial y local, si se

encuentran.

» Sitios web: de promocion turistica de carécter ipah}/o privado de ambito nacional,

provincial, cantonal y parroquial.

» Bibliografia sobre el area: geografia, historiate,acultura, medio ambiente,

economia, entre otros.

A partir de esta informacion se va a elaborar stadio de los elementos de patrimonio
gue se van a inventariar. En primera instanciaideatifican aquellos elementos de
patrimonio que aparecen en las publicaciones, c@izan, se busca la informacion sobre
ellos y se anota de acuerdo a los criterios dds@gpdel Cuadro 2; ademas se recogeran
todas las fuentes en las que cada atractivo esiom@do. Esto es importante, puesto que en

funcion de la importancia del elemento aparecdeaaaien mayor numero de fuentes. Con el
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listado realizado, se determinaran los lugaresvaniariar segun los criterios que defina el
equipo de trabajo.

Con los catastros oficiales se levantaran la indmion sobre las empresas turisticas que

prestan servicios en el area y que también seljétoate inventario.
2.3.3 Herramientas

Las principales herramientas a utilizar son lahds de inventario que son los
documentos en los que se incorporan la informadiérievantamiento, tanto de fuentes
documentales como de visitas a los recursos y\estiie a los propietarios, gestores u
operadores de los mismos.

A continuacion, se determinara los modelos deafdiue responden al levantamiento
de informacion béasica para un inventario de recurselectivos, es decir, para recabar
informacion sobre el estado actual de los recussasu posible uso, presente, en las
condiciones actuales.

Esta herramienta ampliada o modificada, puedeuskizada para incorporar mas
informacion, como proyectos existentes relacionadms los recursos, problemas
ambientales o sociales relacionados con el miseugsidades de estructura y equipamiento,
posibilidades de inversion, posibilidades de de#larde otros productos ademas de lo que

ya se encuentra en marcha, seguimiento de tippaldieo, etc.

2.4 Promocion Turistica
2.4.1 Promocion Turistica de la Provimg de Pichincha

El Gobierno Autonomo Descentralizado de Pichincheate el afio 2011, ejecutd
varias campanas de promocion turistica, con aldigue los visitantes y turistas residentes y
no residentes de la provincia, conozcan los destimdsticos que esta posee para dinamizar

al sector en beneficio de los emprendedores y esapos turisticos.

Este programa procura informar los productos yctittas turisticos que impulsa el
Gobierno de la Provincia de Pichincha mediante ggm$amiliares, que se realizaran a los
diferentes emprendimientos de turismo local y catato y a atractivos poco conocidos de

la provincia, con el fin de que los potencialesstas descubran nuevas alternativas de viaje.
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Se proyecta que al menos 7500 personas de colelggmeps y comunidades
participen de los paseos que se llevaran a calamtduel afio 2012, se realizaran un total de
28 salidas, con 75 grupos locales atendidos y 1freamdimientos fortalecidos; y de esta

manera consolidar una herramienta de labor ingiitat en beneficio de la comunidad.

El Gobierno Autonomo Descentralizado de Pichinchasgnté una guia del
noroccidente de Pichincha, donde se menciona Rda®quias de Nanegalito, Nanegal, ,
Gualea y Pacto. Se informa en esta guia algunassdsractivos turisticos naturales con los
gue cuenta cada lugar. De igual manera se sefastarguia las ferias agricolas y agro
artesanales, refiriendo a la feria agricola dedPqué oferta sus productos como la panela en

polvo y frutas de temporada.
Investigacion Realizada

De conformidad a la informacion proporcionada pbriiedo. Armando Romero
Sotomayor, Coordinador de Fomento Turistico de il@ddion de Gestion de Apoyo a la
Produccion del Gobierno, la Mesa provincial de 3imo definié un proyecto de intervencion
territorial en el noroccidente de Pichincha, Past@arte de una IBA, (Area Importante para
la Conservacion de las Aves), por lo que los eghsgrdel Gobierno Auténomo
Descentralizado de Pichincha, se dirigen a prommacita IBA, la cual esta constituida por
emprendedores que fomentan el Aviturismo. El prioyBuita de las Aves, en el noroccidente
incluye esta IBA y se promociona las actividadessticas del territorio como Aviturismo,

turismo de aventura en sus diferentes variantgspia de naturaleza o ecoturismo.
2.4.2 Promocion Turistica del Canton Quito

La informacion que se ha recopilado referente ahdello de esta investigacion, se
enfoca en que posterior a la entrega del Plan Quefase | y Il, la Empresa Publica
Metropolitana de Gestion de Destino Turistico Qultarismo presenta un nuevo plan

estratégico para la promocion turistica del CaQaito, actualizando el Plan Q 2008-2012.

El plan contiene 10 proyectos y 27 acciones. &h®| entre sus objetivos principales
propone que se incremente el nUmero de visitantascadad. Entre las lineas de trabajo
plantea la creacién de macroprogramas que se @nmtegitas acciones ya establecidas en el

Primer Plan Q, los cuales deben tener continuidad.

Los datos significativos de este Plan son:
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Manual de la Marca Turistica

Se debera actualizar con nuevos disefios, evolutlons contenidos, esto debera

ser aplicado en sefalizacion y espacios turisticos.
Marketing comercial

Se deberd ajustar los nuevos contenidos del prmdQctito, con la respectiva
participacion en campafias de mercados clave. Serdadizado encuestas a operadores
turisticos de los mercados internacionales claas. dcciones de promocién realizadas por
Quito han incidido sobre el conocimiento de la anlica través de famtrips. Destacando que
es una ciudad que posee una gran variedad de @sdurssticos y que puede llegar a ser un

destino turistico de primer orden.
Marketing con la Prensa

Intensificar el Marketing con la prensa, los viajesprensa y los dossier de prensa.
Marketing a Turistas

Creacion de la guia general de Quito y fomentocdtigatizaciones Quito destino lider
de Ecuador. Formulacion de demandas de Proyentptementacion de folletos consumidor,

guias de viajes, mapas, publicidad en mercados<lav

Incrementar los viajes de familiarizacibn para peen(press trip), las ferias
profesionales. Se deberd intensificar la campafaateion al turista. La profesionalizacion
de quienes trabajan en turismo, el mejoramientolade condiciones de los atractivos
turisticos, y desarrollar una politica de excelenen los servicios y control de calidad

identificados con la marca Q.

Se propone un nuevo posicionamiento de la ciudad, importante mejora de las

acciones de promocion y una mejora de la comuriindoterna.

A través del proyecto “Distintivo Q” se reconoceed esfuerzo de mejora continua
vinculado a la calidad, en beneficio de los vigianel destino, los productos turisticos y la
cadena comercial, brindando visibilidad al produdto cual constituye una garantia al

visitante o cliente y otorga un posicionamientdgnencial en el mercado.
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El objetivo del proyecto es reconocer a aquelltsbdscimientos, operaciones y sitios
turisticos, que se distingan por su vocacion dsfaaer a sus clientes en la prestacion del
servicio, mediante la busqueda de la calidad eidande forma global, que haga de la
experiencia del visitante en el destino un aspeasitivo y repetible.

Investigacion Realizada

Se proyecta evolucionar a las actuales oficinasfdemacion Turistica (iTur) hacia
espacios en las que se realicen tres actuaciarfesmacion, espacios en atencion y venta.
Ademas se incluye en estos Centros la venta decpaianes, guias, productos con marca
turistica de Quito y productos artesanales, sigitieel modelo ya experimentado con el
almacén El Quinde para ser una puerta de ventaqleefios artesanos.

A nivel de accion, la Empresa Publica MetropolitdeaGestion de Destino Turistico
Quito Turismo se encuentra implementando las gigeseacciones: Paginas web abiertas al
mundo, camparfas para la mejora del posicionamamta web oficial y presencia en otras

webs.

2.4.3 Promocion Turistica de la Parroquia de Paot

Los ciudadanos de Pacto perciben en el turismo apwatunidad para generar
recursos economicos de manera razonable. Pomesited es importante generar interés en
la poblacion en desarrollar emprendimientos twdsti La actividad turistica origina
oportunidades en el desarrollo econémico de urdittaa, reactiva la fuente de ingresos de

la poblacion.

Con el objeto de conocer las razones por las cnalexiste el suficiente interés en la
actividad turistica, como mecanismo de desarratmémico de la poblacion se realizé una
encuesta en la cual se dio a conocer que el tunsmes una actividad al 100% primordial,
en la Parroquia de Pacto, debido a la falta daéstéle los potenciales emprendedores
turisticos y la escasa asistencia técnica paseptar proyectos, asi como la falta de modelos
de capacitacion a los emprendedores turisticosevaare a cabo por las Autoridades
competentes, es por este motivo que la poblaciodedeca a las actividades agricolas y
ganaderas en la zona. En cuanto a la investigaeaizada y en razon de que la promocién
turistica en la Parroquia de Pacto es escasags@ioede informacion en el Ministerio de
Turismo, Gobierno Municipal de la Provincia de ficha, Quito Turismo y el Gobierno

Auténomo Descentralizado de Pacto.
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El Ministerio de Turismo es el organismo rectorl@eactividad turistica Ecuatoriana
asume las atribuciones de regulacion a nivel natiola planificacion, la gestion, la
promocion nacional e internacional, la facilitagié@minformacion estadistica y el control del
turismo. (Registro Oficial N° 733, 2002).

El Ministro de Turismo, Freddy Ehlers, manifest@ glebe de existir una conciencia
ecuatoriana de apoyar al turismo. Es importanfgdanocion que den los medios de
comunicacion, asi como el apoyo del Gobierno yntdrés de la empresa privada.
Segun las autoridades de Gobierno el objetivo sledanpafias de difusion turistica
gue se realiza por todo el mundo, es incremehtagmero de turistas que ingresan
al Ecuador anualmente, que en su totalidad bore¢ati150.000 turistas en su

mayoria de Colombia, Estados Unidos, Perd, Argantentre otros. (Segunda
Entrega Resumen de Noticias Turisticas de Medid3ameunicacion, 2012).

Investigacion realizada

En cuanto a la investigacion realizada, se debalae que segin menciona el area
de la Direccién de Mercados — técnico Ing. Jularidn del Ministerio de Turismo no se ha
realizado promocion especifica para la Parroqui®atdo. Por esta razon el Ministerio de
Turismo, se encuentra implementando las accioneesagas para que se cree la
Coordinacion Zonal 2, quien se encargara del madejdos procesos de sefalizacion,
campafias de promocion, capacitacion, desarrollmfdeestructura y facilidades turisticas
entre otros en los cantones y Parroquias de ldrieia de Pichincha.

La Empresa Publica Metropolitana de Gestion deibe$puito Turismo ha emitido
boletines turisticos para la promocion de Pacts, doales son enviados a personas
involucradas en la Industria Turistica. Quito $aro cuenta con el libro de Parroquias del
Distrito Metropolitano de Quito, llamado Aquicitalonde existe informacion sobre los
servicios Turisticos de las distintas parroquiag?hincha, entre las cuales se menciona a
Pacto. (Arrellano y Mufioz, 2012).

El Gobierno Municipal de la Provincia de Pichin¢taagenerado una guia de turismo
del Noroccidente de Pichincha en donde se plashgamas de los atractivos turisticos que
posee Pacto. Se debe subrayar que esta informaoidlega a todo el conglomerado de
habitantes de la Provincia de Pichincha. Se nemt#i que el Municipio de Quito mediante
la Administraciéon Zonal La Delicia ha realizado @sccapacitaciones a través de la

Universidad de Especialidades Turisticas.
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La Junta Parroquial de Pacto esta articulada degity politicamente al Distrito
Metropolitano de Quito y a la Provincia de Pichiachonstruyendo a la consolidacion del

buen vivir desde su vocacion agraria y de protecd& Patrimonio natural y cultural.

Se potenciard y promocionard las capacidades i@atistque presentan las
comunidades y personas de Pacto, segun la infodmaeceptada al Presidente encargado

del Gobierno Autbnomo Descentralizado de Pacto.

Desde la Junta Parroquial de GAD Pacto se estidayando y gestionando contar
con un programa de difusion y promocion de loascsivos turisticos y aprovechamiento de
nuevos atractivos, el cual estad previsto en el Rperativo Anual 2012 de Pacto, de
conformidad a la Estrategia de Accidén Institucional

2.5 Comercializacién Turistica
2.5.1 Comercializacion Turistica en la Provincia de Pichicha

El Cddigo Organico de Organizacion Territorial &wbmia y Descentralizacion
COOTAD, tiene como uno de sus objetivos la Autorsorpblitica, administrativa y
financiera de los Gobiernos Autébnomos Descentmdiza con el fin de promover el
desarrollo equitativo, solidario y sustentable tititorio, la integracion y participacion

ciudadana, asi como el desarrollo social y econdihécla poblacion.

El Gobierno Auténomo de la Provincia de Pichinchzadir de lo establecido
en el Plan de Ordenamiento Territorial de Pichingbea consolidarse como un
destino turistico sostenible, la meta es que debéac con al menos el 50% de las
zonas de gestidn turistica con una adecuada iuatsa turistica y facilidades,
mejorando la competitividad turistica territoridlircrementar en un 30% el personal
capacitado en competencias laborales a nivel RriaViral 2017, como también
empresas certificadas en buenas practicas de turisostenible (Mesa de

Concertacion Sectorial de Turismo, s.f.).

Los destinos en la Provincia de Pichincha han idezibscaso apoyo en términos de
comercializacién. Las operadoras se ven obligadafectuar sus propios analisis sobre

perfiles de la demanda real y potencial, por faéauficiente informacién al respecto.
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El desarrollo de estrategias de comercializaciéprdductos turisticos y articulacion
de servicios permitiran alcanzar las experienciascédas por los y las turistas que
incrementaran los flujos turisticos al interior thritorio, asi como el posicionamiento de la
imagen de Pichincha como un destino turistico @e@o y competitivo asociado a una

eficiente estrategia de difusién y comunicacion.

La meta es aumentar a 1,57 millones el nimero sieantes extranjeros al 2013. El
Consejo Provincial de Pichincha debera apoyar déizexion de proyectos sostenibles de

turismo en zonas rurales.

Investigacion Realizada

En cuanto a la comercializacion, turistica en avcia de Pichincha, indica el sefior
Armando Romero, Coordinador de Fomento Turisticadaireccion de Gestion de Apoyo a
la Producciéon del Gobierno de Pichincha que nousaita porque es de exclusividad de la
empresa privada, que va de acuerdo a como ellables¢n estrategias para comercializar
los productos turisticos disponibles en la zonar{&o, 2012).

2.5.2 Comercializacion Turistica del Cantén Quito

El cantdon Quito especialmente su sector urbanostitoye el principal destino
turistico del pais por ser un punto de arribo imdeional y el principal distribuidor turistico
nacional; sin embargo esta ventaja no ha sido aphada de manera totalmente adecuada,
pues existe un relativo desconocimiento de la dicgénuristica real al interior, asi como de
los mercados clave (EEUU, Colombia, Perl, Espafi@lgmania; los mercados de
oportunidad (Venezuela, México, Panamd, Austriazé&suBélgica, y Costa Rica; y de
consolidacion Reino Unido, Canada, Francia, Argentitalia, , Brasil, Chile y Holanda.
Partiendo de esta realidad el desarrollo de egtestede promocion y comercializacion
incrementara los flujos turisticos al interior @antdn Quito, asi como el posicionamiento de

la imagen del Cantén Quito.

Investigacion Realizada

Quito Turismo realiza el desarrollo y promocion igeh turistico de la ciudad de
Quito y sus alrededores. No es parte de la fund@rQuito Turismo la comercializacion de
la Parroquia de Pacto (Bock, 2012).
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Entre las areas que promociona son los alredederksciudad como Mindo, Pacto,
Tulipe, Otavalo, Papallacta, Cotopaxi, Cayambejjd&an Rafael, Tumbaco, Cumbaya,

entre otros.

2.5.3 Comercializacion Turistica de la Parroquiae Pacto

Para realizar el diagnostico de la comercializatioistica de la Parroquia de Pacto,

es importante sefalar el grado de desarrollo icwide! destino.

Los atractivos turisticos que generan flujosstigds en la zona sera un factor que
diferencie de aquellas zonas donde existen menoeride atractivos con jerarquizacion de

menor nivel.

De igual manera la Infraestructura turistica es ortgmte por cuanto la sola
existencia de atractivos no garantiza generaciérflies econémicos, si no existe la

infraestructura de servicios que atiendan las md@ess de los turistas que la visitan.

Otro factor importante a ser considerado es lasaluitidad al destino y la movilidad
interna dentro de los diferentes espacios turistit@ accesibilidad es un factor critico
cuando se trata de desarrollar nuevos destinbgrincrementar los flujos a destinos ya

existentes.

Se menciona que los circuitos turisticos que somds de empaquetado y
comercializacion turistica indican de manera irdaela existencia de estructuras de
produccion y comercializacion operando en el ot lo que indica un grado de desarrollo
turistico mayor que la simple oferta individualiaade servicios turisticos asociados a la

existencia de una motivacion turistica o un atvacti

Otro importante factor es la potencialidad del egpturistico, analizado en relacion
a su capacidad para desarrollar diferentes tipgsathictos turisticos entre los que se pueden

sefalar turismo de aventura, cultural, gastronopgcoturismo, comunitario entre otros.

Si existe mayor variedad de productos, existiraanaapacidad para generar los
impactos econdmicos esperados, por lo tanto udrelevado de potencialidad significara

mayor prioridad a la hora de planificar e invertir.

Es importante indicar que la valoracion de los ctitras turisticos a efectos de

ordenamiento turistico, se hacen en relacién aapadidad de generar actividad turistica en
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su entorno. Es decir generar estadias y consurb@des y servicios locales. Pueden existir
atractivos de alto valor intrinseco, pero de bajeres turistico, sin sefalizacion turistica y
facilidades turisticas, y que ademas estan situados distancia considerable de los lugares
de alojamiento, con malas carreteras, por lo qugrado de desarrollo turistico sera muy

bajo.
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Investigacion Realizada

El &mbito de comercializacion turistica establexerkequisitos comerciales minimos
gue la agencia de viajes, operadora de actividagéegicas debe cumplir, con el objeto de
mantener practicas comerciales responsables corerelado y proveer informacion clara y

veraz sobre las actividades de turismo de averuease ofertan al cliente.

En la Parroquia de Pacto existen interesantesigdas atractivos turisticos naturales
y culturales, sin embargo no cuentan con el vajoegado requerido como es la sefializacion
turistica, adecuada infraestructura para alojamjetds carreteras que conducen a los
atractivos no son las apropiadas, por cuanto afgsoa de segundo orden, las distancias
entre los atractivos son considerables, no cuasdarsistema de alcantarillado y algunos no
cuentan con servicios basicos. Es importante aeflake en la Parroquia de Pacto se puede
considerar la modalidad turistica de realizar texdsmo” lo cual generara un progreso
econdémico en las comunidades locales, por cuastoparadoras de turismo consideraran
comercializar dentro de sus paquetes esta alteanfatiistica. (Reglamento de Actividades
Turisticas, 2002).

2.6 Planta Turistica

Los servicios que se venden a los turistas soroedbs por un subsistema al que le
denominamos “planta Turistica” que esta integramtadps elementos: a) el equipamiento b)
las instalaciones (Boullén, 1978).

El equipamiento incluye todos los establecimierdadministrados por la actividad
publica o privada que se dedican a prestar loscses\basicos.

El segundo componente de la planta turistica, fstitoiyen las instalaciones. Bajo
este rubro deben anotarse todas las construcotspesiales (distintas a las consignadas por

el equipamiento) cuya funcion es facilitar la piéecte actividades netamente turisticas.
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El inventario de la Planta Turistica se lo reatizaacuerdo a los siguientes lineamientos:

1.Alojamiento 1.1.1. Hoteles | Numero de Habitaciones
Numero de camas

Numero de bafos privados
Numero de bafios comunes
Comedor, cafeteria o bar
(nimero de mesas)

2. Alimentacion | 2.1. Restaurantes NUmero de mesas
Dimensiones del comedor
NUmero de meseros

Tipos de comidas

Aire acondicionado

2.2.Cafeteria y

NUOmero de mesas
Bares

Butacas de mostrador
Tipo de servicio (con mesero 0
autoservicio)

Aire acondicionado
Otros
3.Esparcimiento | 3.1 Instalaciones Tipo de Deporte
Deportivas NUumero de unidades de cada
tipo
Precio

3.2 Cines y Teatros

Numero de butacas

Precio

2. Otros 4.1 Agencias de Tipo de servicio que ofrece
servicios Viajes Numero de empleados

Dimensiones aproximadas del

local de atencién al publico

D

Tipo de informacion que
4.2.1. Oficinag suministran

4.2 Informacion al de Informacion | Horarios de atencion al publicg
Turista Dimensiones aproximadas del
local de atencién al publico

O

4.2.2. Servicig Calificacion (nivel de
de guias formacion de los guias)
Numero y tipo de organizacign
gue los agrupan
Tarifas

4.3. Comercios Productos que venden

. Precios
turisticos
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Fuente: Proyectos Turisticos, Fabio Cardenas, 2003

2.6.1 Identificacion de la Planta Turistica exiginte

De la informacién oficial proporcionada por el Mitério de Turismo cuya fuente es el
Sistema Integrado de Informacion Turistica — Stidn fecha de corte 29 de Agosto de 2012,
no existe ningun establecimiento que cuente comsRegle Turismo otorgado por la referida

Cartera de Estado. (e-Reqgitur, s.f.)

[ Consultar - Windows Intemet EXpIORT 2

@C v ‘g, hittp://mintur.turise i o =
§| & | http://minturturismo.gob.ec/catastro/ReporteGnlla.as

x @ Resultados Encontrados : Exportar a Microsoft Excel

5 o ) . Actividad Tipo de ) _ st o . Plazas Mesas Plazas HY
J¢ Favoritos | {3 @] Get more A:1 Provincia Cantdn © 025 (B0 CY 4 Registro Nombre Propietario Representante Direccidn Categoria Habitaciones | 59° TS5 U thy

@ Consultar @ ~ Piginav Seguridsd= Herramientas~ @+

‘turismo.gob.ec
Acceso a Internet

| Red no identificada
Vst 7l & Internet | Modo protegido: activado ¥4l Sin accesa.a la red

ES o B )l

Fuente: Sistema Integrado de Informacion Turisti@lT, Ministerio de Turismo

2.6.2 Levantamiento y Actualizacion de la Planta Turistia

La principal herramienta a utilizar para el levamtnto y actualizacion de la Planta
Turistica corresponde a la ficha documental, enddoee consignara la informacion
pertinente, visitando a los establecimientos figdsty entrevistando a los propietarios,

gestores u operadores de los mismos.

A continuacién, se procede a insertar las fichas gponden al levantamiento de
informacion de conformidad a la investigacion rzadia para la respectiva actualizacion de la

Planta Turistica en la Parroquia de Pacto, solestatio y condicion actual de la misma.

51



FICHA DE EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

NOMBRE Y DIRECCION 2.FICHAN 1 3. FICHAS
_ _ ASOCIADAS

Quinta Santa Teresa - camino a

Pacto a 4 Km. Propietaria: Lady

Araujo

4. TELEFONO 09832422 5. Email 6. WEB N/A
/3381298 /2499172 _ _
quinta.santateresa.@hotmail.com

7. OPERADESDE afio 2011

8. TIPO Y CATEGORIA: Hostal

9. UBICACION: Camino a Pacto a 4 km. Via Santa Teresa

Aislado De la carretera principgl Nucleo poblacional Carretera

que va a Pacto a 4 km.

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histdrico

Edificio Tradicional X

Edificio Moderno

11 CAPACIDAD 15 personas

con duchas sin bafio
Con bafo
Dobles X N/A
X
Otras (multiples) X N/A
X
Total Habitaciones N/A
2
Total camas N/A
2 camas 2 plazas y 3 literas
OTROS N/A
Capacidad Restaurante N/A

24
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Capacidad salones N/A

. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

. Restaurante con especialidades locales X

. Restaurante cocina internacional

. Bar X

. Comida para llevar X

. Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

. Estacionamiento X pequefio

. Jardines/ terrazas para uso de clientes X

. Actividades recreativas para clientes con medios ppios

. Actividades para clientes subcontratados a otras gonesas

. Piscina X

. Salones para reuniones

. Juegos para nifos X

. Primeros auxilios

. Formas de pago

. Otros

. PERSONAL Y CAPACITACION: 2 trabajadoras y no tienen
capacitacion

. FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE

. Fines de semana X

. Semana

. Semana Santa

. Feriados X

. Navidad

. Verano

. ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES 1 noche

. ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA Piscina,
y caminatas

. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

. Boca oreja

. A través de operadora(cuales)

. De los hoteles y hosterias

. Promocién directa propia

. Pagina Web

. Reserva con anticipacion

. Reserva teléfono Internet

. Otros X Reparten tarjetas y hojas volantes

. Medios de transporte

. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

. Todo el afio X

. temporal (indicar época)

. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

. (permisos, registros y licencias) No tienen permisos

20. Realizada por: Virginia Cordovez Fecha 9-08-2012
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FICHA DE EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

NOMBRE Y DIRECCION 2.FICHAN 2 3. FICHAS ASOCIADAS
Cabafas Majagua, Calle San Lorenzo

Pacto - Propietaria: Vitelia Alarcén

4. TELEFONO 2866-017 5. Email 6. WEB

7. OPERADESDE 10 afios

8. TIPO Y CATEGORIA : Cabafias Ecoldgicas

9. UBICACION: Calle San Lorenzo Pacto

Aislado Nucleo poblacional Carretera

X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio historico

Edificio Tradicional
X

Cabafas ecologicas

Edificio Moderno

11 CAPACIDAD 20 personas

Con con duchas sin bafo

bafio
Dobles
Otras (multiples) X | X N/A
Total Habitaciones 3 N/A
cabafas
Total camas N/A
20 camas
OTROS N/A
Capacidad Restaurante N/A N/A
Capacidad salones N/A N/A

. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS
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. Restaurante con especialidades locales

a7

. Restaurante cocina internacional

. Bar

. Comida para llevar

. Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

. Estacionamiento

. Jardines/ terrazas para uso de clientes

. Actividades recreativas para clientes con medios ppios

. Actividades para clientes subcontratados a otras gmesas

. Piscina

. Salones para reuniones

. Juegos para nifios

. Primeros auxilios

. Formas de pago X sélo efectivo

. Otros

. PERSONAL Y CAPACITACION: 2 trabajadoras y su capacitacion e
por su cuenta

. FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE

. Fines de semana X

. Semana

. Semana Santa

. Feriados

. Navidad

. Verano

. ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES 1 noche

. ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA Caminatas por
senderos

. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

. Boca oreja X

. A través de operadora(cuales)

. De los hoteles y hosterias

. Promocion directa propia

. Pagina Web

. Reserva con anticipacion

. Reserva teléfono Internet

. Otros

. Medios de transporte

. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

. Todo el afio X

. temporal (indicar época)

. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

(permisos, registros y licenap No tienen permisos

20. Realizada por: Virginia Cordovez Fecha 9 -08-2012
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FICHA DE EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

NOMBRE Y DIRECCION 2.FICHAN 3

Hospedaje y Restaurante La Caiiita, Callg
27 de Marzo y Espafa- Pacto , Propietaria:
Gloria Revelo

3. FICHAS ASOCIADAS

4. TELEFONO 2866-533 5. Email N/A 6.WEB N/A
7. OPERADESDE 14 afios
8. TIPO Y CATEGORIA : Hospedaje y restaurante
9. UBICACION: Calle 27 de Marzo y Espafia - Pacto
Aislado Nucleo poblacional Carretera
X
10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico X Edificio Tradicional Edificio Moderno
Es declarado Patrimonial por el Fonsal
11 CAPACIDAD
Con con duchas sin bafio

bafio
Dobles X X N/A
Otras (multiples) X | X N/A
Total Habitaciones X N/A
16
Total camas X N/A
26
OTROS N/A
Capacidad Restaurante N/A
70
Capacidad salones N/A N/A

. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

. Restaurante con especialidades locales X

. Restaurante cocina internacional
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. Bar

. Comida para llevar X

. Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

. Estacionamiento

. Jardines/ terrazas para uso de clientes

. Actividades recreativas para clientes con medios ppios

. Actividades para clientes subcontratados a otras gmesas
. Piscina

. Salones para reuniones

. Juegos para nifios

. Primeros auxilios X

. Formas de pago X solo efectivo

. Otros

. PERSONAL Y CAPACITACION: 2 trabajadoras, sin capacitacion
. FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE

. Fines de semana

. Semana

. Semana Santa

. Feriados X

. Navidad

. Verano X

. ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES 1 noche
. ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA pernoctacion
. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

. Boca oreja X

. A través de operadora(cuales)

. De los hoteles y hosterias

. Promocion directa propia

. Pagina Web

. Reserva con anticipacion

. Reserva teléfono Internet

. Otros

. Medios de transporte

. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

. Todo el afio X

. temporal (indicar época)

. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

(permisos, registros y licenga Si tienen los permisos

20. Realizada por: Virginia Cordovez Fecha 9 -08-2012
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FICHA DE EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

NOMBRE Y DIRECCION

Finca Agroturistica “Tropical

Garden” Via a Pacto a1 km. dg

ingreso a Pacto, Propietario:
German Montufar Mejia

2.FICHAN 4

3. FICHAS ASOCIADAS

4. TELEFONO 095762-862

5. Email
montufargerman@hotmail.com

6.WEB N/A

7. OPERA DESDE  Octubre de 2012

8. TIPO Y CATEGORIA : Hospedaje y restaurante

9. UBICACION: Parroquia de Pacto

Aislado Nucleo poblacional Carretera X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Tradicional Edificio Moderno
cabafias de madera y
restaurante

11 CAPACIDAD 6 personas

con duchas sin bafio

Con bafio

Dobles X N/A

Otras (multiples)

Total Habitaciones X N/A

2

Total camas X N/A

3

OTROS N/A

Capacidad Restaurante N/A

40 personas

Capacidad salones N/A N/A
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. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

. Restaurante con especialidades locales X
. Restaurante cocina internacional
. Bar
. Comida para llevar
. Vehiculos/ para el traslado de pasajeros
. Estacionamiento X
. Jardines/ terrazas para uso de clientes X
. Actividades recreativas para clientes con medios ppios
. Actividades para clientes subcontratados a otras gmesas
. Piscina
. Salones para reuniones
. Juegos para nifios
. Primeros auxilios X
. Formas de pago X sélo efectivo
. Otros
. PERSONAL Y CAPACITACION: trabajarian 2 trabajadores, se
capacitarian por cuenta propia
. FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE
. Fines de semana X
. Semana
. Semana Santa
. Feriados
. Navidad
. Verano X
. ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES 1 noche
. ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA caminatas
ecoldgicas, explicacion de siembras y cultivosiaia viveros frutales
. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:
. Boca oreja X
. A través de operadora(cuales)
. De los hoteles y hosterias
. Promocion directa propia
. Pagina Web
. Reserva con anticipacion
. Reserva teléfono Internet
. Otros
. Medios de transporte
. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
. Todo el afio X
. temporal (indicar época)
. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES
(permisos, registros y licen@a Tienen que sacar los permisos
20. Realizada por: Virginia Cordovez Fecha 9 -08-2012
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FICHA DE EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

EMPRESAS DE ALOJAMIENTO

NOMBRE Y DIRECCION

Hotel Mashpi Lodge, Sector La
Esperanza, de Pacto camino por
Delicia.

2.FICHAN 5

3. FICHAS ASOCIADAS

4. TELEFONO  2400-4100

5. Email
Ibermeo@mashpilodge.com

6.WEB
www.mashpilodge.com

7. OPERADESDE  Mayo /201

2

8. TIPO Y CATEGORIA  Hospedaje y Restaurante Superior — 5 estrella

9. UBICACION: Reserva Ecoldgica Mashpi, via La Delicia,a 80 e Pacto

Aislado

X

Nucleo poblacional

Carretera

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico

Edificio Tradicional

Edificio Moderno

X

11 CAPACIDAD 44 pasajeros

con duchas sin bafio
Con bafio
Dobles N/A
Otras (mdltiples) 3 suites X
camas 3 plazas, 4 habitaciones de
1 cama de 3 plazas, 15
habitaciones de 2 camas de 2
plazas
Total Habitaciones X N/A
22
Total camas X N/A
30 de 2 plazas y 7 de 3 plazas
OTROS N/A
Capacidad Restaurante N/A

50 personas
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Capacidad salones N/A N/A

SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Restaurante con especialidades locales X
Restaurante cocina internacional

Bar

Comida para llevar

Vehiculos/ para el traslado de pasajeros X
Estacionamiento X

Jardines/ terrazas para uso de clientes X

Actividades recreativas para clientes con medios ppios
Actividades para clientes subcontratados a otras gmesas
Piscina

Salones para reuniones

Juegos para nifios

Primeros auxilios X 1 paramédico

Formas de pago tarjeta de crédito solo a través de Metropolitanrifg
Otros paquetes dos noches, tres dias

PERSONAL Y CAPACITACION: capacitacién directa impartida por la
Empresa al 65% personal de la comunidad Mashpiatado

FRECUENCIA Y TIPO DE CLIENTE Indistinto
Fines de semana

Semana

Semana Santa

Feriados

Navidad

Verano

ESTANCIA MEDIA DE CLIENTES 2 noches tres dias

ACTIVIDADES QUE REALIZAN DURANTE LA ESTANCIA caminatas,

senderismo, bicicleta aérea, observacion de fldaauya, guiados por guias natiyos
visita a las cascadas pequefias del area., y prianmta contaran con un teleférico de
km. de largo y capacidad para 6 personas.

COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

Boca oreja

A través de operadora(cuales X Metropolitan Touring
De los hoteles y hosterias

Promocion directa propia X
Pagina Web

Reserva con anticipacion X
Reserva teléfono Internet

Otros

Medios de transporte X propios de Mashpi ,a través de Metropolitan Tiogimo
entran vehiculos particulares, el transfer lo hatesde oficinas de Quito, utilizando
carros de la compaiiia.

PERIODO DE FUNCIONAMIENTO
Todo el afio X
temporal (indicar época)

(permisos, registros y licenag Cuentan con la Licencia y Permiso Ambiental, y
Declaratoria del Municipio de DMQ como area nate@dlogica Protegida

SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

20. Realizada por: Virginia Cordovez Fecha 9 -08-2012

62



FICHAS DE EMPRESAS DE GASTRONOMIA

MPRESAS DE GASTRONOMIA

1.NOMBRE Y DIRECCION 2.FICHAN 1 3. FICHAS ASOCIADAS

Restaurante Dofia Maria -Propietaria Sra.
Maria Faican

Calle San Lorenzo - Pacto

4. TELEFONO 085691-389 5. Email -- 6. WEB --

7. OPERA DESDE 3 afios

8. TIPO Y CATEGORIA: Restaurante

9. UBICACION: Calle San Lorenzo — Pacto

Aislado Ndcleo Carretera
poblacional

X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio historico Edificio Edificio Moderno
Tradicional X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante20 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

. Restaurante con especialidades locales X

. Restaurante cocina internacional

. Bar

. Comida para llevar

. Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

. Estacionamiento

. Jardines/ terrazas para uso de clientes

. Actividades recreativas para clientes con medios ppios
. Actividades para clientes subcontratados a otras gmesas
. Piscina

. Salones para reuniones

. Juegos para nifios

. Primeros auxilios

. Formas de pago X so6lo efectivo
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. Otros

13. PERSONAL Y CAPACIDAD 1 persona, no tiene capacitacion

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

. Fines de semanaX

. Semana

. Semana Santa

. Feriados X
. Navidad

o Verano

15.COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

. Boca oreja X

. A través de operadora(cuales)

. De los hoteles y hosterias

. Promocién directa propia

. Pagina Web

. Reserva con anticipacion

. Reserva teléfono Internet
. Otros

. Medios de transporte

16. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

. Todo el afio X
. temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

(permisos, registros y licenciagsta en tramite los Permisos.

18. Ficha realizada por Virginia Cordovez

.Fecha:9-08-2012
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FICHAS DE EMPRESAS DE GASTRONOMIA

MPRESAS DE GASTRONOMIA

1.NOMBRE Y DIRECCION Hospedajey | 2. FICHAN 2 3. FICHAS ASOCIADAS Ficha
Restaurante La Caiiita - Propietaria: Glorig de Alojamiento N° 3

Revelo

Calle 27 de Marzo y Espafia

4. TELEFONO 2866-533 5. Email -- 6. WEB --

7. OPERA DESDE 14 afios

8. TIPO Y CATEGORIA: Hospedaje y Restaurante

9. UBICACION: Calle 27 de Marzo y Espafia - Pacto

Aislado Nucleo Carretera
poblacional

X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Declarado Patrimonial poi Edificio Edificio Moderno

el Fonsal Tradicional

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante70 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

. Restaurante con especialidades locales X

. Restaurante cocina internacional

. Bar

. Comida para llevar X

. Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

. Estacionamiento

. Jardines/ terrazas para uso de clientes

. Actividades recreativas para clientes con medios ppios
. Actividades para clientes subcontratados a otras gmesas
. Piscina

. Salones para reuniones

. Juegos para nifios

. Primeros auxilios X

. Formas de pago X solo efectivo

. Otros




13. PERSONAL Y CAPACIDAD 2 de planta, capacitacion esporadica

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

. Fines de semanaX

. Semana

. Semana Santa

. Feriados X
. Navidad

o Verano

15.COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

. Boca oreja X

. A través de operadora(cuales)

. De los hoteles y hosterias

. Promocion directa propia

. Pagina Web

. Reserva con anticipacion

. Reserva teléfono Internet
. Otros

. Medios de transporte

16. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

. Todo el afio X
. temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

(permisos, registros y licenciaguenta con los permisos Municipales.

18. Ficha realizada por Virginia Cordovez .Fecha:9-08-2012
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FICHAS DE EMPRESAS DE GASTRONOMIA

MPRESAS DE GASTRONOMIA

1.NOMBRE Y DIRECCION Restaurante E| 2. FICHAN 3
Tigrillo — Propietaria: Margarita Padilla

Calle 27 de Marzo - Pacto

3. FICHAS ASOCIADAS

4. TELEFONO 099564827 5. Email -- 6. WEB --
7. OPERA DESDE 16 afios
8. TIPO Y CATEGORIA: Restaurante
9. UBICACION: Calle 27 de Marzo - Pacto
Aislado Nucleo Carretera
poblacional
X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio
Tradicional X

Edificio Moderno

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante24 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

. Restaurante con especialidades locales X

. Restaurante cocina internacional

. Bar

. Comida para llevar

. Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

. Estacionamiento

. Jardines/ terrazas para uso de clientes

. Actividades recreativas para clientes con medios ppios
. Actividades para clientes subcontratados a otras gmesas
. Piscina

. Salones para reuniones

. Juegos para nifios

. Primeros auxilios

. Formas de pago X solo efectivo

. Otros
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13. PERSONAL Y CAPACIDAD 3 personas no cuentan con capacitacion

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

. Fines de semanaX

. Semana

. Semana Santa

. Feriados X
. Navidad

o Verano

15.COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

. Boca oreja X

. A través de operadora(cuales)

. De los hoteles y hosterias

. Promocion directa propia

. Pagina Web

. Reserva con anticipacion

. Reserva teléfono Internet
. Otros

. Medios de transporte

16. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

. Todo el afio X
. temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

(permisos, registros y licenciaguenta con todos los permisos Municipales.

18. Ficha realizada por Virginia Cordovez .Fecha:9-08-2012
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FICHAS DE EMPRESAS DE GASTRONOMIA

MPRESAS DE GASTRONOMIA

1.NOMBRE Y DIRECCION Bar
Restaurante La Molienda a 200 metros a 19
entrada de Pacto,cerca al rio Chirapi.
Propietario: Henry Bautista

2.FICHAN 4

3. FICHAS ASOCIADAS

4. TELEFONO 084775130

5. Email
lamoliendapacto@
hotmail.com

6. WEB --

7. OPERA DESDE 2 afios

8. TIPO Y CATEGORIA: Restaurante /bar

9. UBICACION: A 200 metros a la entrada a Pacto, cerca @hicape

Aislado Nucleo Carretera X
poblacional

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio historico Edificio Edificio Moderno

Tradicional X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 90 personas
capacidad de los Salomes 60 personas

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

. Restaurante con especialidades locales X

. Restaurante cocina internacional

. Bar X

. Comida para llevar X

. Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

. Estacionamiento X

. Jardines/ terrazas para uso de clientes X

. Actividades recreativas para clientes con medios ppios caminatas, excursiones
. Actividades para clientes subcontratados a otras gmesas
. Piscina

. Salones para reuniones X

. Juegos para nifios

. Primeros auxilios X

. Formas de pago X sé6lo efectivo
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. Otros

13. PERSONAL Y CAPACIDAD 3 personas, se capacitan esporadicamente

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

. Fines de semanaX

. Semana

. Semana Santa

. Feriados X
. Navidad

o Verano

15.COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

. Boca oreja

. A través de operadora(cuales)

. De los hoteles y hosterias

. Promocion directa propia X

. Pagina Web

. Reserva con anticipacion

. Reserva teléfono Internet X

. Otros

. Medios de transporteFleta Transporte

16. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

. Todo el afio X
. temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

(permisos, registros y licenciaguenta con todos los permisos Municipales

18. Ficha realizada por Virginia Cordovez .Fecha:9-08-2012
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FICHAS DE EMPRESAS DE GASTRONOMIA

MPRESAS DE GASTRONOMIA

1.NOMBRE Y DIRECCION Restaurante E
Descanso - Calle 27 de Marzo - Pacto

2.FICHAN 5

3. FICHAS ASOCIADAS

4. TELEFONO 085753508 5. Email -- 6. WEB --
7. OPERA DESDE afio 2010
8. TIPO Y CATEGORIA: Restaurante
9. UBICACION: Calle 27 de Marzo - Pacto
Aislado Nucleo Carretera

poblacional

X

10 TIPO DE EDIFICIO
Edificio histérico Edificio Edificio Moderno

Tradicional X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante30 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

. Restaurante con especialidades locales X

. Restaurante cocina internacional

. Bar

. Comida para llevar

. Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

. Estacionamiento

. Jardines/ terrazas para uso de clientes

. Actividades recreativas para clientes con medios ppios
. Actividades para clientes subcontratados a otras gmesas
. Piscina

. Salones para reuniones

. Juegos para nifios

. Primeros auxilios

. Formas de pago X solo efectivo

. Otros

13. PERSONAL Y CAPACIDAD 2 personasy no cuentan con capacitacion.
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14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

. Fines de semanaX

. Semana

. Semana Santa

. Feriados X
. Navidad

o Verano

15.COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

. Boca oreja X

. A través de operadora(cuales)

. De los hoteles y hosterias

. Promocién directa propia

. Pagina Web

. Reserva con anticipacion

. Reserva teléfono Internet
. Otros

. Medios de transporte

16. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

. Todo el afio X
. temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

(permisos, registros y licenciaguenta con todos los permisos Municipales

18. Ficha realizada por Virginia Cordovez .Fecha:9-08-2012




FICHAS DE EMPRESAS DE GASTRONOMIA

MPRESAS DE GASTRONOMIA

1.NOMBRE Y DIRECCION Hosteria El 2.FICHAN 6 3. FICHAS ASOCIADAS
Trinar de las Aves — Propietario: Kléver
Rosero
4. TELEFONO 095169817 - 2616-546 5. Email 6. WEB --
clever1966@hotmail.
com

7. OPERA DESDE 4 afios

8. TIPO Y CATEGORIA: Restaurante, no funciona como Alojamiento

9. UBICACION: Sector Via La Victoria - a 4 Km. de Pacto

Aislado X Nucleo Carretera
poblacional

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio historico Edificio Edificio Moderno
Tradicional X de
cafia gadua

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 200 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

. Restaurante con especialidades locales X

. Restaurante cocina internacional

. Bar

. Comida para llevar

. Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

. Estacionamiento X

. Jardines/ terrazas para uso de clientes

. Actividades recreativas para clientes con medios ppios
. Actividades para clientes subcontratados a otras gmesas
. Piscina

. Salones para reuniones

. Juegos para nifios

. Primeros auxilios

. Formas de pago X sé6lo efectivo




. Otros

13. PERSONAL Y CAPACIDAD 6 personas, con capacitacion esporadica por aitoge

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

. Fines de semanaX

. Semana

. Semana Santa

. Feriados X
. Navidad

o Verano

15.COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

. Boca oreja X

. A través de operadora(cuales)

. De los hoteles y hosterias

. Promocion directa propia X

. Pagina Web

. Reserva con anticipacion

. Reserva teléfono Internet

. Otros

. Medios de transporte X Fleta transporte

16. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

. Todo el afio X
. temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

(permisos, registros y licencipsSi cuenta con los permisos Municipales

18. Ficha realizada por Virginia Cordovez

.Fecha:9-08-2012
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FICHAS DE EMPRESAS DE GASTRONOMIA

MPRESAS DE GASTRONOMIA

1.NOMBRE Y DIRECCION 2.FICHAN 7 3. FICHAS ASOCIADAS

Restaurante El Pactefiito - Propietario Juan
Garcia - Calle Pichincha y 27 de Marzo,
Pacto

4. TELEFONO 2868-003 5. Email -- 6. WEB --

7. OPERA DESDE 35 afios

8. TIPO Y CATEGORIA: Restaurante

9. UBICACION: Calle Pichincha y 27 de Marzo, Pacto

Aislado Nucleo Carretera
poblacional

X

10 TIPO DE EDIFICIO

Edificio histérico Edificio Edificio Moderno
Tradicional X

11 CAPACIDAD
capacidad del Restaurante 20 personas
capacidad de los Salomes

Capacidad de Terrazas

12. SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

. Restaurante con especialidades locales X

. Restaurante cocina internacional

. Bar

. Comida para llevar X

. Vehiculos/ para el traslado de pasajeros

. Estacionamiento X

. Jardines/ terrazas para uso de clientes

. Actividades recreativas para clientes con medios ppios
. Actividades para clientes subcontratados a otras gmesas
. Piscina

. Salones para reuniones

. Juegos para nifios

. Primeros auxilios

. Formas de pago X solo efectivo

. Otros




13. PERSONAL Y CAPACIDAD 2 personas, no cuentan con capacitacion

14. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

. Fines de semanaX
. Semana

. Semana Santa

. Feriados

. Navidad

o Verano

15.COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

. Boca oreja X

. A través de operadora(cuales)

. De los hoteles y hosterias

. Promocion directa propia

. Pagina Web

. Reserva con anticipacion

. Reserva teléfono Internet
. Otros

. Medios de transporte

16. PERIODO DE FUNCIONAMIENTO

. Todo el afio X
. temporal (indicar época)

17. SUGERENCIAS Y OBSERVACIONES

(permisos, registros y licencipsSi cuenta con todos los permisos Municipales

18. Ficha realizada por Virginia Cordovez .Fecha:9-08-2012
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FICHA DE NUCLEO POBLACIONAL

1. LOCALIDAD Comunidad de San José

2. FICHAN
1

3. FICHAS ASOCIADAS

4. ACCESO

5. Desde: 6. Via, tipo y estado
transporte

Quito-Pacto Asfaltada/ler. Orden/Bueno

Pacto-San José Lastrada/3er. Orden/Malo

. titmpo y medio de

Vehiculo Proffizgoneta) 2h30

Transporte Publico (bus)

Vehiculo Progeamioneta) 45min

2h4b

8. BREVE DESCRIPCION EIl Centro Poblado de San José se encuentra atdavesa dos rios uno de
los cuales lleva el nombre del poblado. La comuhigtadedica basicamente a la actividad ganadera,

destacandose la produccion lechera que son veraiglapresas como Nestlé y Rey Leche. Los habitantes

de la comunidad, que no se dedican a la actividaddgra trabajan en la produccion de panela en los
poblados aledafios. Cuenta con una escuela conestrmaunidocente. Cuentan con dos tiendas.

9. PRINCIPALES RECURSOS Y ATRACTIVOS

Categoria

Tipo

Subtipo

R. Naturales  Caida de agua Rio San José

Fosa Rio las Ollas

Caida de Agua

Rios y otros recursos de agu

15

R. Culturales

R. Etnograficos

Realizaciones Técnicas

Realizaciones Programadas

10. INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO GENERALES

. Transporte publicos
. Gasolineras

. Teléfono Publico

. Oficina bancaria

. Cajero

. Centro de salud

. Primeros auxilios

. Farmacia

. Seguridad

. Centros escolares X
. Centros culturales

. Centros deportivos X
. Espacios recreativos
. Otros
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11. EQUIPAMIENTO Y SERVICIOS PARA EL TURISMO

Alojamiento N O Tipo
Restaurantes N O Tipo
Otros lugares de comida N O Tipo
Empresas de actividades recreativas 0 Tipo
Empresas receptivo N O Tipo
Otros N O Tipo

12. OFICINA ITUR MAS PROXIMA:  No existe  Fechas de apertura:

Horarios:
13. PRINCIPALES PROBLEMAS
. Sefializaciéon
. Accesos
. Informacion
. Conservacién urbana
. Saneamiento
. Circulacion
. Limpieza y recogida de basura
. Seguridad
. Otros

Limitada Sefalizacion

Acceso en malas condiciones.

No se brinda informacién

No se recolecta la basura, se
quema.

No cuentan con servicios
basicos

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS

N/A

15. Realizado por: Virginia Cordovez

Fecha: 12-08-2012
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FICHA DE NUCLEO POBLACIONAL

1. LOCALIDAD Guayabillas - Pacto 2. FICHAN 2 3. FICHAS
ASOCIADAS

4. ACCESO

5. Desde: 6. Via, tipo y estado 7.rtipo y medio de transporte

Quito-Pacto Asfaltada/ler. Orden/Bueno Vehiculo Propio@oneta) 2h30

Transporte Pablico (bus) 2h45

Pacto-Guayabillas Lastrada/3er. Orden/Regular Vehiculo Propio (camaéta) 1h45min

8. BREVE DESCRIPCION El poblado de Guayabillas, cuenta con 60 famil@m$ éhtegrantes minimo,
poseen agua entubada, luz eléctrica, no poseeto ¢eétlico, y ademas cuentan con una escuela
unidocente, los pobladores se dedican a la agrieult

9. PRINCIPALES RECURSOS Y ATRACTIVOS

Categoria Tipo Subtipo

R. Naturales

R. Culturales

R. Etnograficos

Realizaciones Técnicas Museos y Manifestaciones culturales ¢ Ruinas y
histéricas Lugares
Arqueoldgicos

Realizaciones Programadas

10. INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO GENERALES

. Transporte publicos X
. Gasolineras

. Teléfono Publico

. Oficina bancaria

. Cajero

. Centro de salud

. Primeros auxilios

. Farmacia

. Seguridad

. Centros escolares X Escuela Unidocente
. Centros culturales

. Centros deportivos X
. Espacios recreativos
. Otros
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11. EQUIPAMIENTO Y SERVICIOS PARA EL TURISMO

Alojamiento N O Tipo No existe
Restaurantes N O Tipo No existe
Otros lugares de comida N O Tipo No existe
Empresas de actividades recreativas N O Tipo No existe
Empresas receptivo N O Tipo No existe
Otros N O Tipo No existe

12. OFICINA ITUR MAS PROXIMA:  No existe

Fechas de apertura: Horarios:
13. PRINCIPALES PROBLEMAS

. Sefializaciéon

J Accesos

. Informacién

. Conservacién urbana

. Saneamiento

. Circulacion

. Limpieza y recogida de

basura
. Seguridad
. Otros

Limitada
sefializacion

Mejoramiento de
vias

Escasa
publicidad del
lugar e
informacion
Recoleccion de
basura

Escasa
promocion de los
atractivos de la
zona

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS

15. Realizado por: Virginia Cordovez

Fecha: 12-08-
2012
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FICHA DE NUCLEO POBLACIONAL

1. LOCALIDAD Comunidad Sahuangal | 2. FICHAN 3 3. FICHAS
ASOCIADAS

4. ACCESO

5. Desde: 6. Via, tipo y estado 7.rtipo y medio de transporte

Quito-Pacto Asfaltada/ler. Orden/Bueno Vehiculo Propio@oneta) 2h30

Transporte Publico (bus) 2h45

Pacto-Sahuangal Empedrado 2° Orden/regular Vehiculo Propio 1h30min

8. BREVE DESCRIPCION EI centro poblado de Sahuangal estad conformadoapededor de 74
familias, cada una conformada por aproximadamemté 4niembros. En la actualidad la comunidad s¢ ha
dedicado arduamente a la concientizacion de todes pbbladores en beneficio del bosque y| su
conservacion. Ademas en su mayoria la gente sealada agricultura pues la tierra de la zona ri fé

9. PRINCIPALES RECURSOS Y ATRACTIVOS

Categoria Tipo Subtipo

R. Naturales Rios y otros cursos de agua Caidas de agua

Cascada Arco lIris

R. Culturales Obras Tecnolégicas

Finca El Naranjal y su trapiche

R. Etnogréficos

Realizaciones Técnicas

Realizaciones Programadas Manifestaciones y creencias
populares

Fiestas Patronales de la Comuna

10. INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO GENERALES

. Transporte publicos X

. Gasolineras

. Teléfono Publico X Existe también sefial de celular
. Oficina bancaria

. Cajero

. Centro de salud X

. Primeros auxilios

. Farmacia

. Seguridad X Retén de Policia con 4 oficiales

. Centros escolares X una séla Escuela, no hay colegios
. Centros culturales

. Centros deportivos X
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. Espacios recreativos
. Otros

11. EQUIPAMIENTO Y SERVICIOS PARA EL TURISMO

Alojamiento N O Tipo No existe
Restaurantes N O Tipo No existe
Otros lugares de comida N O Tipo No existe
Empresas de actividades recreativas N O Tipo No existe
Empresas receptivo N O Tipo No existe
Otros N O Tipo No existe

12. OFICINA ITUR MAS PROXIMA:  No existe

Fechas de apertura: Horarios:
13. PRINCIPALES PROBLEMAS

. Sefializacion

. Accesos

. Informacién

. Conservacién urbana

. Saneamiento

. Circulacion

. Limpieza y recogida de

basura
. Seguridad
. Otros

Limitada
sefalizacion
Accesos en mal

estado

Escasa
informacion y
difusién del lugar

Escasa recoleccion
de basura semana

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS  N/A

15. Realizado por: Virginia Cordovez

Fecha:12-08-2012
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FICHA DE NUCLEO POBLACIONAL

1. LOCALIDAD Comunidad El Triunfo | 2. FICHA N 4 3. FICHAS
ASOCIADAS

4. ACCESO

5. Desde: 6. Via, tipo y estado 7. tiempo y medie transporte

Quito-Pacto Asfaltada/ler. Orden/Bueno Vehiculo Propio(furgonet&h30

Transporte Publico (bus) 2h45

Pacto-El Triunfo Lastrado/3er Orden/regular Vehiculo Propio 1h30min

8. BREVE DESCRIPCION El centro poblado de el Triunfo esta conformadogimededor de 6 familias.
En el poblado existe una Escuela, una Iglesia,cangha deportiva, poseen en el sector agua potah
tienen luz eléctrica, sélo tienen telefonia Portailjzan pozos sépticos.

D

9. PRINCIPALES RECURSOS Y ATRACTIVOS

Categoria Tipo Subtipo

R. Naturales

R. Culturales

R. Etnograficos

Realizaciones Técnicas Museos y Manifestaciones Culturales e| Ruinas y lugares
Historicas Arqueologicos -
Tolas

Realizaciones Programadas

10. INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO GENERALES

. Transporte publicos X Transporte Publico no hay sélo alquiler de cameias
. Gasolineras

. Teléfono Publico X Existe sefial de celular Porta

. Oficina bancaria

. Cajero

. Centro de salud X

. Primeros auxilios

. Farmacia

. Seguridad

. Centros escolares X una sola Escuela, no hay colegios
. Centros culturales

. Centros deportivos X

. Espacios recreativos

. Otros

83



11. EQUIPAMIENTO Y SERVICIOS PARA EL TURISMO

Alojamiento N O Tipo No existe
Restaurantes N O Tipo No existe
Otros lugares de comida N O Tipo No existe
Empresas de actividades recreativas N O Tipo No existe
Empresas receptivo N O Tipo No existe
Otros N O Tipo No existe

12. OFICINA ITUR MAS PROXIMA:  No existe

Fechas de apertura: Horarios:

13. PRINCIPALES PROBLEMAS

. Sefializaciéon

J Accesos

. Informacién

. Conservacién urbana

. Saneamiento

. Circulacion

. Limpieza y recogida de
basura

. Seguridad

. Otros

Limitada
sefalizacion

Accesos a la via
en mal estado

Escasa difusion
e informacién
del lugar

Escasa
recoleccion de
basura

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS

N/A

15. Realizado por: Virginia Cordovez

Fecha:12-08-
2012
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FICHA DE EMPRESAS DE ACTIVIDADES

FICHAS DE EMPRESAS DE ACTIVIDADES

1.NOMBRE Y DIRECCCION 2.FICHAN 1 3.FICHAS ASOCIADAS
Tucanopy

Barrio Miraflores km.63,5

4. TELEFONO 0847908986 5. e-mail 6.web www.tucanopy.com
tucanopy@yahoo.com.mx

7. OPERA DESDE: 1983

8. LUGARES QUE OPERAN EN EL AREA: N/A

9. ACTIVIDADES QUE OFRECE: Canopy, caminatas guiadas, camping, ecoturismeredbson de
aves agricultura organica comunitaria

10. MEDIOS PROPIOS QUE DISPONE:

. Equipos propios para las actividades X

. Oficina

. Vehiculo para traslado y consumo de alimentos
. Equipo de primeros auxilios X

. Radio X

. Otros

. Formas de pagaoX efectivo y por anticipacion

11. CAPACIDAD MAXIMA SIMULTANEA 16 personas

12. PERSONAL Y CAPACITACION 6 guias bilingiies, capacitados en ecologia, oagtaly cultivos
organicos.

13. FRECUENTACION Y TIPO DE CLIENTES

. Fin de semana X
. Semana

. Semana Santa

. Feriados X
. Navidad

. Verano

14. NUMERO ESTIMADO DE CLIENTES/ Afio 56

15. COMO LLEGAN SUS CLIENTES:

. Boca oreja X

. A través de operadora(cuales)

. De los hoteles y hosterias

. Promocién directa propia

. Pagina Web X

. Reserva con anticipacion

. Reserva teléfono Internet
. Otros

. Medios de transporte
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2.7 Planificacién del Espacio Turistico

Pacto es una Parroquia articulada territorial yitigalnente desde el Distrito
Metropolitano de Quito. La Junta Parroquial de ®aedta descentralizada y actia como

Gobierno Auténomo Descentralizado de Pacto.

Posee una superficie de 346,34 km2 y limita alt®&la@on la Parroquia Garcia
Moreno, Provincia de Imbabura, al Sur canton Sagulli de los Bancos y Parroquia

Gualea, al Este la Parroquia de Gualea y al Oé§targdn Pedro Vicente Maldonado.
Pacto cuenta con treinta y tres poblados, los sisalescriben a continuacion:

Zona Centro Norte: Sahuangal, Rio Anope, La UnBinCastillo, El Paraiso, La
Florida y Paraguas.

Zona Occidental: Pachijal, Mashpi, Guayabillas, t&aRosa, Las Palmas, La
Esperanza, Bellavista, La Delicia, San Pablo ydaoma.

Zona Oriental: Buenos Aires, El Progreso, La VietorPacto Centro (cabecera

Parroquial), Pacto Nuevo, La Paz y Toali.

Zona Sur: El Triunfo, San Francisco de Pachijah $ase, Chontillos, Ingapi, Santa

Teresa, Piripe y Chahuarloma.

Por ser el turismo una actividad transversal y ebrpropdsito de alcanzar una
planificacion ordenada en el desarrollo turistiewitorial, el Ministerio de Turismo articula
su gestion con los Gobiernos Auténomos Descerdidiz (GADS), con los Consejos
Provinciales (CONCOPE), y con otras Carteras dadéstomo Salud, Telecomunicaciones,
Ambiente, Riesgo, Patrimonio, Ministerio Coordinadi® la Produccion, Ferrocarriles del
Ecuador, Corporacion Financiera Nacional, Bancoidtet de Fomento, BEDE, Embajadas
del Ecuador, y otras Instituciones vinculadas altaecon la finalidad de conseguir un
modelo de gestidn para el desarrollo turistico mirgado y planificado.

La planificacién del espacio turistico presentaialts categorias, que se definen en:
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e Zona turistica: Su caracteristica es la de cooter por lo menos 10 atractivos

turisticos y dos centros turisticos, mas la plantg#raestructura turistica necesaria.

« Area Turistica: Su caracteristica es contar comimimo de 10 atractivos y un centro

turistico, mas planta e infraestructura turistieeasaria.

» Centro Turistico: Es todo conglomerado urbano auenta en su propio territorio o
dentro de su radio de influencia con atractivosstizos de tipo y jerarquia suficientes
para motivar un viaje turistico. Tiene un radioiniguencia de dos horas distancia
tiempo y puede clasificarse en centros de distidniae estadia, de traslado y de

excursion.

e Centro Turistico de Distribucion: Un centro tudstque por sus caracteristicas de
ubicacién y conectividad, permite una permanengitacdhasta lograr una conexién de

transporte para completar una ruta o para diriginse determinado destino

» Centro Turistico de excursion: Es un centro tizdsgjue es visitado por menos de 24

horas, es decir que los visitantes no pernoctan

» Complejo Turistico: Es una agrupacion mayor o igped la de los centros turisticos
pero de mayor jerarquia, su conformacion es pamuénte, y requiere de uno o mas
atractivos de la mas alta jerarquia, y consumepen@aanencia igual o superior a tres

dias (dos noches).

e Unidad Turistica: Es una poblacién pequefia cutigidad turistica esta basada en
uno o varios atractivos cercanos, que puede peeséas caracteristicas de una

pequefia aldea. (Boullon Roberto, 1978)
Investigacion Realizada

De conformidad a la visita realizada al GAD de Baet Presidente Encargado del
GAD informa que la Parroquia no cuenta con IndastrPosee un presupuesto limitado. El
servicio de salud es limitado, existe déficit dediimas y se cuenta con un centro de salud
con restringido horario de atencion. El sisteradrdnsporte lo disponen desde y hacia la
cabecera Parroquial de Pacto. Las cooperativasadsporte existentes son Otavalo, Minas,
Flor del Valle y Santo Domingo cuyo recorrido earh en turnos que salen desde 5h00 y el

altimo turno es a las 18h30 hacia Quito.
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El GAD no cuenta con equipamiento ni con la capatitécnica para mantener los
caminos, el Gobierno de la Provincia de Pichindoaasigna maquinaria de forma continua y
debido a las persistentes precipitaciones se di#awcarreteras, que van a los poblados

cercanos a la cabecera Parroquial.

El colegio Nacional 24 de Julio de la ParroquidPdeto esta conformando un grupo

cultural con los jovenes para evitar la pérdidaaleres de identidad.

El factor limitante para la produccion es la sitaadegal de las tierras, ya que en
algunas ocasiones los terrenos donde se pretemdé&uio no cuentan con escrituras o0 son

sujetos de fraccionamiento.

Existen conflictos y falta de colaboracion y apalolos vocales del GAD Pacto por
cuanto desconocen de los procesos y proyectosiasefde la cabecera Parroquial y por lo
tanto limitan su participacion para dar la vialdlida las propuestas planteadas en territorio.

No han recibido capacitaciones por parte del M@nistde Turismo, para atender a los
turistas que visitan Pacto, y el Municipio de Quitediante la Administracion La Delicia ha

realizado escasas capacitaciones a través deVardidiad de Especialidades Turisticas.

Existe una inadecuada planificacién, pues no hayerdadero conocimiento de la
realidad del sector, asi como de sus principalessigades y requerimientos. La falta de
informacion y coordinacion de las Instituciones IRals y Privadas sobre los avances y
ejecucion de los proyectos y programas ha provockdeion entre las comunidades, de
igual manera las competencias de los gobiernose®ealnstituciones que intervienen en la

Parroquia se duplican, desorientando y confundienidgooblacion.

El Presidente encargado del GAD de Pacto indicdajperspectiva a corto plazo es
gue la Parroquia de Pacto sea un territorio ordeteitorialmente, integrado, con politicas
claras y definidas, que se promueva la participap@éganizada de la poblacion y las
actividades que se desarrollen sean dentro delondecpreservacion del ecosistema, el

manejo sostenible de los recursos naturales yep@sluyente.
2.8 Categorizacion y Jerarquizacion de atractivosuristicos

La jerarquia se establece a partir de la sumagiediores asignados a cada factor; vy,
en funcién de los puntos obtenidos se determinermjo jerarquico, donde se ubica el

atractivo.
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La categorizacion consiste en el analisis individiea cada atractivo, con el fin de
calificarlo en funcion de la informacion y las \aoies seleccionadas como son: calidad,

apoyo Yy significado, permitiendo valorar los atraxd objetiva y subjetivamente.
2.8.1 Inventario de atractivos turisticos

Esta metodologia clasifica a los atractivos tudstien categorias, tipos y subtipos,
determinando una jerarquizacion que va de 4 aot.loRconsiguiente, cuando se analizan los
atractivos turisticos es importante definir que adetogia es la que se ha clasificado, para
saber sobre qué base se determina su jerarquizgcpeste motivo que debe definirse que
este trabajo se ha sujeto a la Metodologia parantavio de Atractivos Turisticos del
Ministerio de Turismo, por cuanto constituye la ogetiogia oficial del pais.

De esta manera, de acuerdo a la referida metodolegientiende por:

Categoria: Agquella que define los atributos que tiene un elgmey motivan la visita
turistica dependiendo de su naturaleza.

Tipo: Son los elementos de caracteristicas similaresartategoria.
Subtipo: Son los elementos que caracterizan los tipos.

Existen dos categorias: Sitios Naturales y Matafgsnes Culturales, cada una de las

cuales a su vez reconoce varios tipos:

Sitios Naturales reconoce los tipos: montaiasni@ks, desiertos, ambientes
lacustres, rios, bosques, aguas subterraneas, danénespeleoldgicos, costas o litorales,

ambientes marinos, tierras insulares y sistemaeabes rotegidas.

Manifestaciones culturales reconoce los tipositohs, etnograficos, realizaciones
técnicas y cientificas, realizaciones artisticasntemporaneas y acontecimientos

programados.

A su vez cada tipo cuenta con una sub-clasifica@onsubtipos que puede ser

observada en la correspondiente metodologia.

Por otra parte, las jerarquias se conceptualizda siguiente manera:
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Jerarquia IV: Atractivo excepcional y de gran significacion padamercado turistico
internacional, capaz por si solo de motivar unaomamte corriente de visitantes actual o

potencial.

Jerarquia Ill : Atractivo con rasgos excepcionales en un pafgzZde motivar una corriente
actual o potencial de visitantes del mercado igteynen menor porcentaje el internacional,
ya sea por si solo o en conjunto con otros at@Ebontiguos.

Jerarquia Il: Atractivo con algun rasgo llamativo, capaz dergdar a visitantes de larga
distancia, ya sea del mercado interno y receptjue, hubiesen llegado a la zona por otras
motivaciones turisticas, o de motivar corrientasstitas actuales o potenciales, y atraer al

turismo fronterizo de esparcimiento.

Jerarquia I. Atractivo sin mérito suficiente para considerarbbsiivel de las jerarquias
anteriores pero que igualmente forman parte delnpaio turistico como elementos que
pueden complementar a otros de mayor jerarquial efesarrollo y funcionamiento de

cualquiera de las unidades que integran el esparégtico.

1 a 25 puntos Jerarquia |

26 a 50 puntos|  Jerarquia

51 a 75 puntos| Jerarquia |

76 a 100 puntos  Jerarquia IV
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2.8.2 Propuestas de Atractivos
ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2.FICHAN® 1 3. FICHAS ASOCIADAS

Cascada Gallo de la Pefa

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Riosy otros cursos de agua

SUBTIPO: Caidas de Agua

6.UBICACION a 15 minutos de Pacto, en el rio Chiriapi

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso Tiempo
Quito-Pacto Asfaltado/Carretera Rrif®rden  transporte privado 2h 30 minutos
Pacto-La cascada caminando 45 minutos

12. DESCRIPCION: La cascada Gallo de la Pefia, debe su nombre atiesgelémica de ave qulie
habita el sector. La cascada esta ubicada en l&s afgl rio Chirapi, tiene una altura de 10 medeos
altura, y es uno de los atractivos turisticos méevantes de Pacto. Para visitar los vados y saiéa
agua de diferentes didmetros y profundidad ques tenrio Chirapi se toma el margen derecho|del

puente y alli se puede nadar facilmente.. El acedsitio es factible, se cuenta con un sitio para

estacionar los vehiculos, se ingresa por un sendee se encuentra en buen estado de |gran
biodiversidad especialmente la flora. A 15 minudesa cascada se continlGa el recorrido y se llega a
la piedra Yumba, que cuenta con petroglifos ideatifos por el Fonsal en el afio 2005.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
e Caminatas por senderos

e Camping

91



Natacion en las pozas
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14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

9h00 a 18h00 N/A 17. PERSONA CONTACTO Sr. Jorge Burbano

(3802582)

18. TIPO DE PUBLICO

Semana X Estudiantes

Fin de semana X Turista Nacional

Feriados Largos X Turista Nacional

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD N/A | 21 CODIGO N/A

OPERAN N/A

22.

SERVICIOS

Estacionamiento X

Comida X se puede pedir platos de la zona como tilapieado de gallina
Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas autoguiadas

Sefializacién para llegar

Sefializacion interna

Limpieza y recogida de basuraX

Servicios higiénicos X Existen servicios con agua entubada
Seguridad y Mantenimiento

Alquiler de material para realizar actividades

venta de souvenir, informacion sobre el recurso

Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

23.

POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

Contaminacion del rio

Dafios ecoldgicos al medio ambiente por fogatasyriaacontaminante

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS Guia Especializada de Atractivos y Servicios
Turisticos - Consejo Provincial de Pichincha —istigrio de Turismo del Ecuador

25. OBSERVACIONES Se encuentra en fichas que no estan actualizadzssera la OEA

26. Realizada Por: Virginia Cordovez Fecha 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE Cascada Arco Iris| 2. FICHA N°® 2

3. FICHAS ASOCIADAS

4. CATEGORIA Sitios naturales

5. TIPO Y SUBTIPO
TIPO: Rios y otros cursos de agua

SUBTIPO: Caidas de agua

6.UBICACION Provincia Pichincha Canton Quito Parroquia Pacto Comunidad Sahuangal

7. ACCESO
8.Desde

Pacto-Sahuangal

Sahuangal

9.Via, tipo y estado

Segundo Orden-Carreteradas Bus 1 hora 20 min.
Autoopio o alquiler 1 hora 5 min
Sendero Caminata 30 minutos

10 Medio de acceso 11 Tiempo

12. DESCRIPCION Esta cascada tiene una caida de agua de 40 metadtsih aproximadament
En la base forma una poza con un didmetro de &mptico profunda. Existe variedad de flora.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES N /A

14. HORARIOS

N/A

15. PRECIOS

N/A

16. PROPIETARIO
17. PERSONA CONTACTO

Marcelo Mosquera

D
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semanaX
Feriados Largos

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD N/A
OPERAN N/A

21 CODIGO N/A

22. SERVICIOS
. Estacionamiento
. Comida
. Alojamiento
. Visitas guiadas X
. Talleres
. Rutas autoguiadas
. Senfalizacién para llegar
. Sefializacidn interna
. Limpieza y recogida de basura
. Servicios higiénicos
. Seguridad y Mantenimiento
. Alquiler de material para realizar actividades
. venta de souvenir, informacion sobre el recurso
. Folletos
. Teléfono publico
. Pago con tarjetas de crédito
. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

Contaminacion del agua

Generacion de basura

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS Guia Especializada de Atractivos y
Servicios Turisticos Consejo Provincial de PichaehMinisterio de Turismo

25. OBSERVACIONES Se encuentra en fichas que no estan actualizadzssera la OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez

Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS
FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE Conjunto de 2. FICHA N° 3 3. FICHAS ASOCIADAS
Cascadas del Rio Anope

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Riosy otros cursos de agua

SUBTIPO: Caidas de agua

6.UBICACION Provincia Pichincha CantonQuito Parroquia Pacto SectorRio Anope

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
Quito a Pacto Asfaltado/Primer Ortbeeho  Bus hdzas 30 min.
Pacto-Rio Anope Vehiculo Particular 2 horas 30 min.

Caminata 30 min.

12. DESCRIPCION Existen 3 cascadas de vertiente natural, con wneaproximada que va des
los 6 metros a los 15 metros de altura, una de etia 3 caidas de agua y una poza, ideal para.n
Existe variada vegetacion a su alrededor y parsigral.

de
adar

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES N/A

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO N/A

N/A N/A 17. PERSONA CONTACTO N/A
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana X
Feriados Largos

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD N/A 21 CODIGO N/A
OPERAN N/A

22. SERVICIOS
. Estacionamiento
. Comida
. Alojamiento
. Visitas guiadas
. Talleres
. Rutas autoguiadas
. Senfializacién para llegar
. Sefializacién interna
. Limpieza y recogida de basura
. Servicios higiénicos
. Seguridad y Mantenimiento
. Alquiler de material para realizar actividades
. venta de souvenir, informacion sobre el recurso
. Folletos
. Teléfono publico
. Pago con tarjetas de crédito
. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

Contaminacion de la cascada por la basura qugaras turistas

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS Guia Especializada de Atractivos y
Servicios Turisticos — Consejo Provincial de Pichan— Ministerio de Turismo del Ecuador

25. OBSERVACIONES Se encuentra en fichas que no estan actualizadzssera la OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012

97



ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE Cascada Los| 2. FICHAN® 4 3. FICHAS ASOCIADAS
Tres Nifios (Afluencia del
Rio Pachijal)
4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Rios y otros cursos de agua
SUBTIPO: Caidas de agua

6.UBICACION Provincia Pichincha CantonQuito Parroquia Pacto SectorRio Guayabillas

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medie acceso 11
Tiempo

Quito a Pacto Asfaltado/Primer Ordlestrado/bueno Vehiculo Propio 2horas,30mif
PactoMashpi Lastrad/irregular Vehiculo alquiladd. hora

12. DESCRIPCION La cascada se encuentra en la comunidad de Guagaliene una altur
aproximada de 35 metros, sus aguas son aptasgmaa ha comunidad de Guayabillas se ubica a
horas de Quito al noroccidente, el paisaje es namtdy de gran biodiversidad. Existen plantacto
de palmito y cafia de azucar en los alrededores.

i

13. ACTIVIDADES TURiSICAS RECREATIVAS ACTUALES - N/A

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO N/A

N/A N/A 17. PERSONA DE CONTACTO N/A

18. TIPO DE PUBLICO
Semana
Fin de semana

Feriados Largos X

tres
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Vacaciones

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
OPERAN N/A
N/A N/A

22. SERVICIOS

. Estacionamiento

. Comida

. Alojamiento

. Visitas guiadas

. Talleres

. Rutas autoguiadas

. Senfializacién para llegar

. Senfalizacion interna

. Limpieza y recogida de basura

. Servicios higiénicos

. Seguridad y Mantenimiento

. Alquiler de material para realizar actividades

. venta de souvenir, informacién sobre el recurso

. Folletos

. Teléfono publico

. Pago con tarjetas de crédito

. Otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
e Tala de arboles, destruye los bosques virgenksztma

« Impacto ambiental por el incremento de visitas aetlristas, especialmente por la bas
que voten en el lugar.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Timdst - Consejo Provincial de Pichincha —
Ministerio de Turismo del Ecuador

25. OBSERVACIONES Se encuentra en fichas que no estan actualizadzssera la OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE Cascada de la 2. FICHA N° 3. FICHAS ASOCIADAS

Finca Veracruz 5

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Sitios Naturales TIPO: Riosy otros cursos de agua
SUBTIPO: Caidas de agua

6.UBICACION Provincia Pichincha CantéonQuito Parroquia Pacto Sector Paraguas, Paracuyacu-
Finca Veracruz

7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estad 10 Medio de acceso 11 Tiempo
Quito a Pacto Asfaltado/Primer Ordepfiu Vehiculo Propio o alquilado 1 2 hm&@

Bus 2 h.15 min.
Pacto-Paraguas Via Pacto-Sahuangalddsstr Particular 4x4 20 min.
Sector Paraguas-cascada Sendero Caminata 25 min.

12. DESCRIPCION La cascada tiene una caida de agua de 7 metrde gesnicio. Existe diversidad ¢
flora y fauna. El clima en este sector es calidpitral

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

14. HORARIOS 15. PRECIOS | 16. PROPIETARIO
Durante el dia Entrada libre | 17. PERSONA CONTACTO Sr. Jorge Zhingri
(2867041/093204728)
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana
Fin de semana X

Feriados Largos

Vacaciones
19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
OPERAN
N/A N/A

N/A
22. SERVICIOS

. Estacionamiento

. Comida

. Alojamiento

. Visitas guiadas

. Talleres

. Rutas autoguiadas

. Senfializacién para llegar

. Senfializacion interna

. Limpieza y recogida de basura

. Servicios higiénicos

. Seguridad y Mantenimiento

. Alquiler de material para realizar actividades

. venta de souvenir, informacién sobre el recurso

. Folletos

. Teléfono publico

. Pago con tarjetas de crédito

. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

« Destruccion del Ecosistema y del entorno natural

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Tindst - Consejo Provincial de Pichincha —
Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES Se encuentra en fichas que no estan actualizadzssera la OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE Cascada del rio
Parcayacu

2. FICHAN® 6

3. FICHAS ASOCIADAS

4. CATEGORIA

Sitios Naturales

5. TIPO Y SUBTIPO

TIPO: Riosy otros cursos de agua

SUBTIPO: Caidas de agua

6.UBICACION Provincia Pichincha CantonQuito Parroquia Pacto Sector Paraguas

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estad

Quito a Pacto Asfaltado/Primer Orderfim
Pacto — Desvio Tercer orden
Desvio-Paraguas Tercer orden
Paraguagascada Sendero

10 Medio de acceso 11 Tiempo
Transporte Publico 2 ba@a min.

Transporte Privado 15 min.
Transporte Privado 10 min.
A pie 20 min.

12. DESCRIPCION Son dos pequefas cascadas separadas por escasesdsslos cuales tieng

poca altura, la primera tiene 1 metro de caidasgtunda un metro y medio, al pie de las cascad
han formado fosas, que represan el agua. En tedeglores de la cascada se encuentra la

productiva con sembrios de cafia de azlicar, banarenja, entre otros. Se puede observar esp

de mariposas y de aves.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

N/A
14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO N/A
N/A N/A 17. PERSONA CONTACTO N/A

n
as s

finca
ecies
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana
Fin de semana X

Feriados Largos X

Vacaciones
19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
OPERAN
N/A N/A

N/A
22. SERVICIOS

. Estacionamiento X

. Comida

. Alojamiento

. Visitas guiadas

. Talleres

. Rutas autoguiadas

. Senfializacién para llegar

. Senfializacion interna

. Limpieza y recogida de basura X

. Servicios higiénicos

. Seguridad y Mantenimiento

. Alquiler de material para realizar actividades

. venta de souvenir, informacién sobre el recurso

. Folletos

. Teléfono publico

. Pago con tarjetas de crédito

. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

e Se puede ocasionar cierto deterioro del entornoc@so la contaminacion con basurg
desechos liquidos en el agua.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Timdst— Consejo Provincial de Pichincha —
Ministerio de Tuirsmo

25. OBSERVACIONES Se encuentra en fichas que no estan actualizadzssera la OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE Cascada | 2. FICHA N° 7 3. FICHAS ASOCIADAS
del Rio Pishashi

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Riosy otros cursos de agua

SUBTIPO: Caidas de agua

6.UBICACION Provincia Pichincha CanténQuito Parroquia Pacto CacerioEl Progreso

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de aso 11 Tiempo
Quito a Pacto Asfaltado/Primer Orteeho Vehiculo Propio 24%r30min.
Pacto-El Progreso . Lastrado 6 km. Vehiculo alquilado 1 hora

Sendero A pie 45 min.

12. DESCRIPCION La cascada cuenta con dos caidas de agua, lararifeel0 mts .aproximadamente
puede realizar clavados, y la otra de 5 metrosucarnfosa mas pequefia para nadar. Hay variadaversiiad
en la flora y bosques. Existen terrenos con astide diferentes productos, propios de la zona.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES  N/A

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

N/A N/A 17. PERSONA CONTACTO Sra Juana Coronado y
Sr. Antonio Mora
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana
Fin de semana

Feriados Largos X

Vacaciones
19. EMPRESAS QUE | 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
OPERAN N/A
N/A N/A
22. SERVICIOS
. Estacionamiento
. Comida
. Alojamiento
. Visitas guiadas
. Talleres
. Rutas autoguiadas
. Senfializacién para llegar
. Sefializacion interna
. Limpieza y recogida de basura
. Servicios higiénicos
. Seguridad y Mantenimiento
. Alquiler de material para realizar actividades
. venta de souvenir, informacion sobre el recurso
. Folletos
. Teléfono publico
. Pago con tarjetas de crédito
. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
« Contaminacion del ambiente por el aumento de basura

e Deterioro de la calidad del agua de la cascada

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Tindst— Consejo Provincial de Pichincha — Ministehéo
Turismo

25. OBSERVACIONES Se encuentra en fichas que no estan actualizadzssera la OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS
FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE Cascada del | 2. FICHA N° 3. FICHAS ASOCIADAS

Rio Curunfo 8
4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Rios y otros cursos de agua

SUBTIPO: Caidas de agua

6.UBICACION Provincia Pichincha CantonQuito Parroquia Pacto CaserioCartagena

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
Quitoa Pacto Asfaltado/Primer Orden/bueno  Vehiculo Propio 2m3a
Pacto- Cartagena Lastrado Vehiculo Alquilado 25 min.
De la via principal Sendero caminata 20 min.

12. DESCRIPCION Es una caida de agua de aproximadamente 10 metrtzsbase de la cascada existe
posa de 4 metros de ancho por 5 metros de largydbes 6ptimo para nadar, las aguas provienenial
Curunfo. Existe actividad ganadera en esta zona.

una

v

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

N/A
14. HORARIOS 15. PRECIOS | 16. PROPIETARIO
N/A Entrada libre | 17. PERSONA CONTACTO Sr. Patricio Atahualpa

(2869784/084329930)
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana
Fin de semana X

Feriados Largos

Vacaciones
19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
OPERAN
N/A N/A

N/A
22. SERVICIOS

. Estacionamiento

. Comida

. Alojamiento

. Visitas guiadas

. Talleres

. Rutas autoguiadas X

. Senfalizacién para llegar

. Senfalizacion interna

. Limpieza y recogida de basura

. Servicios higiénicos

. Seguridad y Mantenimiento

. Alquiler de material para realizar actividades

. venta de souvenir, informacién sobre el recurso

. Folletos

. Teléfono publico

. Pago con tarjetas de crédito

. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

» Podria existir un impacto en lo referente a laidadtde turistas que ingresen por el send
se necesita realizar un estudio de capacidad da para poder limitar la entrada.

ero,

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Tindst— Consejo Provincial de Pichincha —
Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES Se encuentra en fichas que no estan actualizadzssera la OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE Complejode | 2. FICHA N° 3. FICHAS ASOCIADAS
Cascadas en la Comunidad 9

de la Union
4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Rios y otros cursos de agua

SUBTIPO: Caidas de agua

6.UBICACION Provincia Pichincha Cant6onQuito Parroquia Pacto Sector:Comunidad de la Union

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
Quito a Pacto Asfaltado/Primer Ortieieho Vehiculo Propio 2h,30 min
Pacto- La Unién Lastrado /segundo onteid Particular 4x4 1h 15 min.
Uni6n-Cascada Sendero caminata 2h 30 min.

12. DESCRIPCION En el cauce del rio que recorre la comunidad dénién se desarrolla un conjunto de
caidas de agua interconectadas a través de senderasa altura aproximada de 7 metros, existendes
bosques de variada biodiversidad, muy bien condesyal clima es céalido-tropical.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES N/A

14. HORARIOS 15. PRECIOS | 16. PROPIETARIO
Libre Entrada libre 17. PERSONA CONTACTO Sr. Jorge Zhingri
(2867041/093204728)
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana
Fin de semana X

Feriados Largos

Vacaciones
19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
OPERAN  N/A
N/A N/A

22. SERVICIOS

. Estacionamiento

. Comida

. Alojamiento

. Visitas guiadas

. Talleres

. Rutas autoguiadas

. Senfalizacién para llegar

. Senfalizacion interna

. Limpieza y recogida de basura

. Servicios higiénicos

. Seguridad y Mantenimiento

. Alquiler de material para realizar actividades

. venta de souvenir, informacién sobre el recurso

. Folletos

. Teléfono publico

. Pago con tarjetas de crédito

. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

Contaminacion del entorno natural y dafio en elistsa

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Timdst— Consejo Provincial de Pichincha —
Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES

Se encuentra en fichas que no estan actualizadzssera la OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE Caida de 2. FICHAN® 10| 3. FICHAS ASOCIADAS
Agua del Rio San José

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Riosy otros cursos de agua

SUBTIPO: Caidas de agua

6.UBICACION Provincia Pichincha CantéonQuito Parroquia Pacto Sector: San José

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
Quito a Pacto Asfaltado/Primer Orteeho Vehiculo Propio 2h.30 min
Pacto —San José Empedrado /tercer fondém Particular 4x4 45 min.
San José - Finca Sendero / Bueno caminata 15 min.

12. DESCRIPCION El acceso a la cascada se lo puede hacer por darsem por las orillas del ri
San José. La posa que se ha formado por la caigigudede aproximadamente 5 metros, esta rod
por una pared rocosa y arboles, tiene un diameti® metros aproximadamente y una profundida
2 metros, permitiendo nadar y darse masajes nasufdh cuanto a la flora se puede observar art

S — =
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eada
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13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

Caminatas, bafios en el interior de la posa

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

Libre Entrada libre 17. PERSONA CONTACTO Sr. Carlos Guacha
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana
Fin de semana X Pobladores

Feriados Largos X

Vacaciones
19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
OPERAN
N/A N/A

N/A
22. SERVICIOS

. Estacionamiento

. Comida

. Alojamiento X

. Visitas guiadas

. Talleres

. Rutas autoguiadas

. Senfializacién para llegar

. Senfializacion interna

. Limpieza y recogida de basura

. Servicios higiénicos

. Seguridad y Mantenimiento

. Alquiler de material para realizar actividades

. venta de souvenir, informacién sobre el recurso

. Folletos

. Teléfono publico

. Pago con tarjetas de crédito

. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

« Contaminacion del entorno natural

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Timdst— Consejo Provincial de Pichincha —
Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES

Se encuentra en fichas que no estan actualizadzasera la OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE Cascada Mariposa 2. FICHA N° 11 3. FICHAS ASOCIADAS
Azul
4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Rios y otros cursos de aguas
SUBTIPO: Caidas de agua

6.UBICACION Provincia Pichincha CantéonQuito Parroquia Pacto Sector La Delicia

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo

Quito a Pacto Asfaltado/Primer Orteeho Transporte privado h32
ansporte Publico 02h45

Pacto-La Delicia Lastrada/Segundo Orden Transporte Privado 30 min.

La Delicia-Recurso  caminata por sendero caminando 30 min.

12. DESCRIPCION El nombre de la cascada se debe por una singylaciesde mariposa de al
azules, muy comun en el sector. La cascada tieacaida de 50 metros y bafia la pared de la
Es ideal para deportes extremos como la escalatisappel. En la zona hay una diversidad de flg
al igual que insectos. [ 3 /

T

AS
foca.
pres

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

Caminatas, camping y rappel

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO N/A

N/A N/A 17. PERSONA CONTACTO N/A
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana X
Feriados Largos

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD N/A | 21 CODIGO N/A
OPERAN N/A

22. SERVICIOS
. Estacionamiento
. Comida
. Alojamiento
. Visitas guiadas X
. Talleres
. Rutas autoguiadas
. Senfializacién para llegar
. Sefializacidn interna
. Limpieza y recogida de basura
. Servicios higiénicos
. Seguridad y Mantenimiento
. Alquiler de material para realizar actividades
. venta de souvenir, informacion sobre el recurso
. Folletos
. Teléfono publico
. Pago con tarjetas de crédito
. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

« Contaminacion del sector con basura

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Tindst— Consejo Provincial de Pichincha —
Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES

Se encuentra en fichas que no estan actualizadzasera la OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS
FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE Fosa de las Ollas | 2. FICHA N° 12 3. FICHAS ASOCIADAS
(Rio Chulupe)

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Riosy otros cursos de agua

SUBTIPO: Caidas de agua

6.UBICACION Provincia Pichincha CantonQuito Parroquia Pacto Sector: San José

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
Quito a Pacto Asfaltado/Primer Orteeho Vehiculo Propio 2h.30 min
Pacto —San José Lastrado /tercer amdda/ Particular 4x4 1 hora.
San José Camino mal estado caminata 1h.15 min.

12. DESCRIPCION Esta ubicada en la comunidad San José. Es ungtesse forma de la union ¢
4 rios pequefios que forman el Rio Chulupe, tienséfos de ancho por 20 m. de largo, junto
fosa se encuentra una gran piedra en donde ekisy@s tallados, por lo que debe su nombre de g
Son aproximadamente 20 de diferentes tamafos. Eangho hay tuneles dentro de la tierra hec
por los Yumbos y utilizados por los colonos paranswilizacion.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

Caminatas, bafos en el rio

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO N/A

N/A N/A 17. PERSONA CONTACTO N/A

le

a la
llas.
hos
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana
Fin de semana X

Feriados Largos

Vacaciones
19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO
OPERAN N/A
N/A N/A

22. SERVICIOS

. Estacionamiento

. Comida

. Alojamiento

. Visitas guiadas

. Talleres

. Rutas autoguiadas

. Senfalizacién para llegar

. Senfalizacion interna

. Limpieza y recogida de basura

. Servicios higiénicos

. Seguridad y Mantenimiento

. Alquiler de material para realizar actividades

. venta de souvenir, informacién sobre el recurso

. Folletos

. Teléfono publico

. Pago con tarjetas de crédito

. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

*  Contaminacion del rio

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Timdst— Consejo Provincial de Pichincha —

Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES

Se encuentra en fichas que no esta actualizadsssera la OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE Finca El 2. FICHA N° 3. FICHAS ASOCIADAS

Naranjal 13

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Sitios Naturales TIPO: Lugares de Observaciéon de Flora 'y Fauna
SUBTIPO: Descripcién de especies suelos y paisajes

6.UBICACION Provincia Pichincha CanténQuito Parroquia Pacto Sector: Sahuangal

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
Quito a Pacto Asfaltado/Primer Orteeho Vehiculo Propio 2h.30 min
Pacto-Sahuangal Lastrada Bus/vehiculo panter ~ 1h30min.

12. DESCRIPCION Es una finca de propiedad privada, de 18 ha.,dhpmoduce una gran variedad de fru
como naranjas, mandarinas, pitahayas, entre otras.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

Visitas a la finca para conocer su flora y faunecdridos por la finca..

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO N/A
N/A N/A 17. PERSONA CONTACTO Sr. Marcelo Mosquera
(2866526)
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana X
Feriados Largos

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD N/A | 21 CODIGO N/A
OPERAN N/A

22. SERVICIOS
. Estacionamiento X
. Comida
. Alojamiento
. Visitas guiadasX
. Talleres
. Rutas autoguiadas
. Senfalizacién para llegar
. Senfalizacion interna
. Limpieza y recogida de basura X
. Servicios higiénicos X
. Seguridad y Mantenimiento
. Alquiler de material para realizar actividades
. venta de souvenir, informacién sobre el recurso
. Folletos
. Teléfono publico
. Pago con tarjetas de crédito
. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

e La contaminacion por los inadecuados procesosimnaktion de desechos de basura.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Timdst— Consejo Provincial de Pichincha —
Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES

Se encuentra en fichas que no esta actualizadsssera la OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE Cerro 2. FICHAN® 14 3. FICHAS ASOCIADAS
Paraguas
4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Montafas
SUBTIPO: Cerro

6.UBICACION Provincia Pichincha CantonQuito Parroquia Pacto Sector: Paraguas

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo

Quito a Pacto Asfaltado/Primer Orteieho Transporte publico h@3
iRido 02h30

Pacto-Desvio Buen estado/Tercer orden Transporte privado 00h20

Desvio-Paraguas Tercer orden Transporte privado 00h10

Paraguas-Recurso Sendero A pie 00h45

5=

12. DESCRIPCION El cerro Paraguas es el que le da el nombre #goppuesto que tiene esta forms
en la parte de su cima, donde se encuentra unafeglanicie rodeada de arboles de guarumo, may apt
para acampar. Se eleva a unos 100 metros por edeimpablado de Paraguas. Las faldas del ceréo es
sembrado por cultivos.

—

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES N/A

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO N/A

N/A N/A 17. PERSONA CONTACTO Gerardo Roldar]
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana
Fin de semana X

Feriados Largos

Vacaciones
19. EMPRESAS QUE OPERAN N/A | 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO N/A
N/A
22. SERVICIOS
Estacionamiento X
. Comida
. Alojamiento
. Visitas guiadas
. Talleres
. Rutas autoguiadas
. Senfializacién para llegar
. Sefializacion interna
. Limpieza y recogida de basura X
. Servicios higiénicos
. Seguridad y Mantenimiento
. Alquiler de material para realizar actividades
. venta de souvenir, informacién sobre el recurso
. Folletos
. Teléfono Pablico
. Pago con tarjetas de crédito
. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

El paso de los turistas podria generar problemak®rcultivos del terreno, la no existir un sendero

establecido.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Tindst— Consejo Provincial de Pichincha — Ministehéo

Turismo

25. OBSERVACIONES

Se encuentra en fichas que no esta actualizadaaserabla OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez

Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE Cerro Puntas

2. FICHA N° 15

Urco

3. FICHAS ASOCIADAS

4. CATEGORIA

Sitios Naturales

5. TIPO Y SUBTIPO

TIPO: Montafas

SUBTIPO: Cerro

6.UBICACION Provincia Pichincha CantonQuito

Parroquia Pacto Sector: Paraguas

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo

Quito a Pacto Asfaltado/Primer Orteieho Transporte publico h@3
iNRido 02h30

Pacto-Desvio Buen estado/Tercer orden Transporte privado 00h20

Desvio-Paraguas Tercer orden Transporte privado 00h10

Paraguas-Recurso Sendero A pie 00h45

12. DESCRIPCION EI cerro Puntas-Urco se encuentra a 1.850 m.s.sumgltitud se eleva a 20

metros sobre el poblado de Paraguas, que se ereagmbximadamente a 1.650 m.s.n.m. El cerro
Puntas-Urco constituye un mirador natural, puesitsoacion es privilegiada, de su cima se puede

observar Los Bancos, Puerto Quito, la cordilledaGl®ta, incluso Santo Domingo de los Tsachilg
los barrios de la periferia. Existe vegetaciénppodel lugar junto al sendero, y en los terre
cercanos existen cultivos de palmito, cafia de azyagros destinados a pastizales, se puede abs
ganado vacuno, asi como animales silvestres y gaatidad de aves. El sendero que atravies
cerro es de uso publico, pese a que alrededorcsemnan fincas privadas.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES N/A

Sy
nos
erv
a el

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO N/A
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N/A N/A 17. PERSONA CONTACTON/A

18. TIPO DE PUBLICO
Semana
Fin de semana

FeriadosLargos X

Vacaciones
19. EMPRESAS QUE OPERAN 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO N/A
N/A N/A
22. SERVICIOS
. Estacionamiento X
. Comida
. Alojamiento
. Visitas guiadas
. Talleres
. Rutas autoguiadas
. Senfalizacién para llegar
. Senfializacion interna
. Limpieza y recogida de basura X
. Servicios higiénicos
. Seguridad y Mantenimiento
. Alquiler de material para realizar actividades
. venta de souvenir, informacién sobre el recurso
. Folletos
. Teléfono publico
. Pago con tarjetas de crédito
. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

« Contaminacion por basura

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Timdst— Consejo Provincial de Pichincha —
Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES

Se encuentra en fichas que no esta actualizadassendda OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE Bosque de 2. FICHA N° 16 3. FICHAS ASOCIADAS
San Francisco de Pachijal

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
Sitios Naturales TIPO: Lugares Pintorescos / Otros

SUBTIPO: Bosque

6.UBICACION Provincia Pichincha CantéonQuito Parroquia Pacto Sector San Francisco
de Pachijal

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de aso 11

Tiempo

Quito a Pacto Asfaltado/Primer Orteieho Transporte privado h3p
ansporte Publico 02h45

Pacto-El Triunfo Lastrada/3er.Orden/Malo Camioneta Alquilada hOQ

El Triunfo-Bosque = Camino empedrado/3erOrdefdMa Vehiculo Propio 4x4 01h00

San Francisco de Pachijal

12. DESCRIPCION El bosque posee aproximadamente 2.000 ha. estadaben la comunida
Pachijal, tiene las caracteristicas de bosque ppryasecundario, en flora posee una gran cantifig|
especies maderables, aproximadamente 70 espediemdA existen plantas ornamentales, y disti
especies en flora y fauna. En cuanto a la faurgtesxiaproximadamente 150 especies de aves.
rio Pachijal existen especies acuaticas.

d
d
ntas

En el

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
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Actividades de Pesca , caminatas por la zona.

14. HORARIOS

N/A

15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

N/A 17. PERSONA CONTACTO N/A

18. TIPO DE PUBLICO

Semana

Fin de semana

Feriados Largos X

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD N/A | 21 CODIGO

OPERAN  N/A

N/A

22. SERVICIOS

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas X

Talleres

Rutas autoguiadas

Sefializacién para llegar

Senfializacion interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Mantenimiento

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

« Talade

arboles

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Timdst— Consejo Provincial de Pichincha —
Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES

Se encuentra en fichas que no esta actualizadaaserabla OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez

Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE La Tola 2. FICHA N° 17 3. FICHAS ASOCIADAS

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Museos y manifestaciones TIPO: Museos

culturales e historicas
SUBTIPO: Ruinas y Lugares Arqueoldgicos

6.UBICACION Provincia Pichincha CantonQuito Parroquia Pacto Sector Guayabillas

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de aso 11 Tiempo

Quito a Pacto Asfaltado/Primer Ortieleho Transporte privado h3p
ansporte Publico 02h45

Pacto-Guayabillas Empredado/Segundo Ordew/Mal Vehiculo propio o 1h00
cpdilado 4 x 4

Guayabillas-La Tola caminata 30 min.

12. DESCRIPCION Esta ubicada en el sector Guayabillas. Segunliestuealizados por especialist]
del Fonsal esta Tola pertenecia a la época de uosbys, indicando que tiene posible relacion co
Tola de Mashpi y de Tulipe , con rampas de entyeshlida de forma rectangular.

\
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TUALES

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS AC

Se puede realizar caminatas por el sector.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

N/A N/A 17. PERSONA CONTACTO Antonio Ingchiglema
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana X
Feriados Largos

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO N/A

N/A N/A
22. SERVICIOS
. Estacionamiento
. Comida
. Alojamiento
. Visitas guiadas
. Talleres
. Rutas autoguiadas
. Senfializacién para llegar
. Sefializacion interna
. Limpieza y recogida de basura
. Servicios higiénicos
. Seguridad y Mantenimiento
. Alquiler de material para realizar actividades
. venta de souvenir, informacion sobre el recurso
. Folletos
. Teléfono publico
. Pago con tarjetas de crédito
. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

Capacidad de carga

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Timdst— Consejo Provincial de Pichincha — Ministeri
de Turismo

D

25. OBSERVACIONES

Se encuentra en fichas que no esta actualizadassendda OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE Piscinade| 2. FICHA N° 18 3. FICHAS ASOCIADAS
los Yumbos

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Museos y TIPO: Museos

Manifestaciones

Culturales e SUBTIPO: Ruinas y Lugares Arqueologicos
histéricas

6.UBICACION Provincia Pichincha CanténQuito Parroquia Pacto Sector San Francisco de
Pachijal

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo

Quito a Pacto Asfaltado/Primer Orteeho Transporte privado h32
ansporte Publico 02h45

Pacto-El Triunfo Lastrado/3er. Orden/Malo Camioneta Alquilada o Qh0
ropio 4x4

El Triunfo-Piscina

Los Yumbos Camino de 3er.Orden/Malo Caballo 0h45min.

12. DESCRIPCION Es una piscina de 6 metros de largo por 3 de ameégertenecid a Los Yumbqg
pobladores antiguos que se asentaron en la PravitecPichincha en la época Precolombina en ¢
territorios. La piscina esta hecha con la técdieda argamasa, que permite unir las piedras cdipain
de cemento rustico, que era hecho de barro e mditilizaban el excremento de animales, para mej
la compactacion. La piscina era utilizada para Hasios ceremoniales de las personas de m
jerarquia de la poblacion yumba. Se encuentra @ditinente un culunco o tlnel de mas de
metros.de largo, comenzando en una especie deneaven tlneles sin explorar

S,
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13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES N/A.

14. HORARIOS

N/A

15. PRECIOS

N/A

16. PROPIETARIO N/A

17. PERSONA CONTACTO Sr. Luis. G.
Miranda Rivera (022868077)

18. TIPO DE PUBLICO

Semana

Fin de semana

X

Feriados Largos

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD

OPERAN N/A

N/A

21 CODIGO N/A

22. SERVICIOS

Estacionamiento
Comida

Alojamiento

Visitas guiadas X
Talleres

Rutas autoguiadas
Sefializacién para llegar
Sefializacidn interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Mantenimiento

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacién sobre el recurso

Folletos
Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

Explotacion maderera sin control

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Timdst— Consejo Provincial de Pichincha — Minister

de Turismo

io

25. OBSERVACIONES

Se encuentra en fichas que no esta actualizadassendda OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez

Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHAN®19| 3. FICHAS ASOCIADAS

Iglesia de Sahuangal

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Museos y Manifestaciones| TIPO: Arquitectura

Culturales e Histoéricas
SUBTIPO: Iglesia

6.UBICACION Provincia Pichincha CantonQuito Parroquia Pacto Sector Comunidad de
Sahuangal

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo

Quito a Pacto Asfaltado/Primer Orteieho Transporte privado h3p
ansporte Publico 02h45

Pacto- Sahuangal Via de 2do. Orden/estgldar Bus, 1h30 min.
Carro propio 4x4 1hiom

la Virgen que se encuentra en la provincia de Loja.

=L

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

Celebracion de misas y actos religiosos de la zona

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

En la mafana desde las | N/A 17. PERSONA CONTACTO Sr. Marcelo Mosquerg
07h00-08h00 /18h00-19h0PD

=4

12. DESCRIPCION Se encuentra ubicada en la cima de la loma.. d@ststruccion fue realizada hage
25 afios gracias a la participacion de la comunidad, a través de mingas logré adecuar el terreno y
levantar la Iglesia, que venera a la Virgen deh€isLas tradiciones y costumbres han sido tomdédas
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18. TIPO DE PUBLICO

Semana

Fin de semana X para la celebracién de la misa visitan los potad y turistas nacionales
Feriados Largos

Vacaciones

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD N/A | 21 CODIGO N/A
OPERAN N/A

22. SERVICIOS
. Estacionamiento X
. Comida
. Alojamiento
. Visitas guiadas
. Talleres
. Rutas autoguiadas
. Senfalizacién para llegar
. Sefializacidn interna
. Limpieza y recogida de basura X
. Servicios higiénicos
. Seguridad y Manteniendo
. Alquiler de material para realizar actividades
. venta de souvenir, informacion sobre el recurso
. Folletos
. Teléfono publico
. Pago con tarjetas de crédito
. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

* Hacer un lugar mas turistico que religioso por ierde la cultura.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Tindst— Consejo Provincial de Pichincha —
Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES

Se encuentra en fichas que no esta actualizadassendda OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHA N° 20 | 3. FICHAS ASOCIADAS

Iglesia Parroquial Pacto

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Museos y TIPO: Arquitectura
Manifestaciones _
Culturales e Histéricas | SUBTIPO: Iglesia

6.UBICACION Provincia Pichincha CantonQuito Parroquia Pacto Sector Parque Central de Pact
7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo

Quito a Pacto Asfaltado/Primer Ortieieho Transporte privado h3p

Meporte Pablico 02h45

12. DESCRIPCION Se encuentra ubicada en la Plaza Central de P&ttafio de construccion de la Igles
data de 1965. La iglesia en si no cuenta con nsuidnaras de santos. En el templo de la Iglesienseientra
el Cristo crucificado, y las imagenes de la Virgeh Rosario y la Virgen del Quinché.a iglesia no present
deterioro en su interior, pero exteriormente estaribrada la pintura de la misma.

a

D

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

Celebracion de misas y actos religiosos de la zona

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO Gobierno Autbnomo Descentralizado de

_ Pacto
En la mafana desde Ingreso libre

las 07h00-08h00 17. PERSONA CONTACTO Padre Parroco Pablo Filian
/11h00-12h00
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana
Fin de semana X para la celebracién de la misa visitan los potias

Feriados Largos

Vacaciones
19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD N/A | 21 CODIGO N/A
OPERAN N/A
22. SERVICIOS
. Estacionamiento X Los autos se estacionan en la calle frentdgldsia
. Comida
. Alojamiento
. Visitas guiadas
. Talleres
. Rutas autoguiadas
. Senfializacién para llegar
. Sefializacidn interna
. Limpieza y recogida de basura X
. Servicios higiénicos
. Seguridad y Manteniendo
. Alquiler de material para realizar actividades
. venta de souvenir, informacion sobre el recurso
. Folletos
. Teléfono publico
. Pago con tarjetas de crédito
. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

» Deterioro de las imagenes por fotografias

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Visita de Campo

25. OBSERVACIONES

N/A

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHAN° 21 3. FICHAS ASOCIADAS

Fabrica de Elaboracion de Pangla
Campo Libre

4. CATEGORIA Realizaciones| 5. TIPO Y SUBTIPO

técnicas, cientificas o artisticas
contemporaneas TIPO: Explotaciones Agropecuarias

SUBTIPO: Fabrica

6.UBICACION Provincia Pichincha Cant6onQuit Parroquia Pacto Sector Ingapi

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo

Quito a Pacto Asfaltado/Primer Ortéeleho Transporte privado h3p
Msporte Publico 02h45

Pacto-Ingapi 3erdan/lastrada/conservada Transporieaéoi 30 min.

12. DESCRIPCION Estéa ubicada en la comunidad de Ingapi, es una fiecl0 has.de extension
donde se elabora la panela. Predominan los cultigasfia de azlcar pero también de platano, g
yuca. Los diferentes pasos de este proceso comdasbltracion, la sala de coccion, la sala
moldeo. Se requiere de 5 a 6 personas duranteoeésw: dos personas afuera quienes utilizar
restos de cafia como combustible (bagazo), uno saldade coccién, uno en el horno y otro en la
de moldeo.

en
aba,
de
los
sala

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

Visita de turistas durante la elaboracion de laefg@an

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

N/A N/A N/A

17. PERSONA CONTACTO N/A

18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana
Feriados Largos X

Vacaciones X
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19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD N/A | 21 CODIGO N/A
OPERAN N/A

22. SERVICIOS
. Estacionamiento X
. Comida
. Alojamiento
. Visitas guiadas X
. Talleres
. Rutas autoguiadas
. Sefializacién para llegar
. Sefializacidn interna
. Limpieza y recogida de basura X
. Servicios higiénicos
. Seguridad y Mantenimiento
. Alquiler de material para realizar actividades
. venta de souvenir, informacion sobre el recurso
. Folletos
. Teléfono publico
. Pago con tarjetas de crédito
. Otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

« La contaminacion a través de la basura puede afeldtagar

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Tindst— Consejo Provincial de Pichincha —
Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES

Se encuentra en fichas que no esta actualizadassendda OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHA N° 22 3. FICHAS ASOCIADAS

Fabrica de elaboracion de panela
“Asociacién Cumbres de Ingapi”

4. CATEGORIA Realizaciones | 5. TIPO Y SUBTIPO
técnicas, cientificas o artisticas

contemporaneas TIPO: Explotaciones Mineras, Agropecuarias e Industsia

SUBTIPO:

6.UBICACION Provincia Pichincha CanténQuito Parroquia Pacto Sector Ingapi

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo

Quito a Pacto Asfaltado/Primer Ortieleho Transporte privado h3p
Msporte Publico 02h45

Pacto-Ingapi 3er.orden/lastradadeovada Transporte Privado  30min.

ansporte Publico (bus) 45min.

12. DESCRIPCION Comienza su produccion la Asociacion hace tres,a@&t® compuesta por 1
socios, quienes se dedican a la elaboracién darlelp en polvo de cafia de azlcar, la finca esgar
de acopio que recoge la materia prima de la patelincas cercanas para poder satisfacer la dem
los visitantes pueden apreciar los diferentes pqsese requieren para este proceso que son landa)
filtracién, coccién, moldeo y empaque. En la praidie, manejo, pos cosecha, transformacio
comercializacion se requiere de 5 a 6 personasla fiecase expenden alrededde 60 a 7Quintales
semanales de panela en polvo.

[ S

g

8
u
anda

ny

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
« Observar los diferentes pasos para la elaboraeda panela en polvo y melcochas

« Participar en la elaboracién del producto.
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14. HORARIOS

N/A

15. PRECIOS 16. PROPIETARIO N/A
N/A 17. PERSONA CONTACTO
N/A

18. TIPO DE PUBLICO

Semana

Fin de semana

Feriados Largos

X

Vacaciones
19. EMPRESAS QUE OPERAN 20 ACTIVIDAD N/A 21 CODIGO N/A
N/A
22. SERVICIOS
. Estacionamiento X
. Comida
. Alojamiento
. Visitas guiadas X
. Talleres

Rutas autoguiadas

Sefializacién para llegar

Sefializacidn interna

Limpieza y recogida de basura X

Servicios higiénicos

Seguridad y Mantenimiento

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacion sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

e La contaminacién por basura

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Tindst— Consejo Provincial de Pichincha — Ministeri

de Turismo

D

25. OBSERVACIONES

Se encuentra en fichas que no esta actualizadaaserabla OEA

Realizado por. Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHA N° 23 3. FICHAS ASOCIADAS

La Molienda

4. CATEGORIA Realizaciones| 5. TIPO Y SUBTIPO

técnicas, cientificas o artisticas _ .
contemporaneas TIPO: Explotaciones Agropecuarias

SUBTIPO:

6.UBICACION Provincia Pichincha CantonQuito Parroquia Pacto Sector Sahuangal

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo

Quito a Pacto Asfaltado/Primer Orteeho Transporte privado 02h30
Msporte Publico 02h45

Pacto-Sahuangal Segundo Orden/Empedragoldte Vehiculo propio 01h30

12. DESCRIPCION Esta microempresa funciona desde hace 4 afos,tigipartoda la familia.
Luego de que se le corta a la cafa de azlcarlsedaal Trapiche o Yuntas para obtener el néatiar
posteriormente es almacenado en cisternas de feaor@m EI Guarapo de cafia se trasl
directamente al caldero en donde gracias al fudgenao con el bagazo de la cafia y al conti
movimiento se produce la panela y con mayor trabajobtiene el polvo de la canela.

q
ada

nuo

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

e Los turistas pueden observar los procesos de @abarde la panela en barra o polvo.

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO N/A

N/A N/A 17. PERSONA CONTACTO N/A
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana
Fin de semana X

Feriados Largos

Vacaciones
19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD N/A 21 CODIGO N/A
OPERAN N/A
22. SERVICIOS
. Estacionamiento X
. Comida
. Alojamiento
. Visitas guiadas
. Talleres
. Rutas autoguiadas
. Senfializacién para llegar
. Sefializacidn interna
. Limpieza y recogida de basura X
. Servicios higiénicos
. Seguridad y Mantenimiento
. Alquiler de material para realizar actividades
. venta de souvenir, informacion sobre el recurso
. Folletos
. Teléfono publico
. Pago con tarjetas de crédito
. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

e La presencia de grupos grandes o masivos de sudstatro del lugar de produccion pue
ocasionar accidentes o perturbacién para los echpdeal momento de la elaboracion de
panela, puesto que se necesita de un espacio rpée dal que cuentan.

e La contaminacion del lugar por basura.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

Guia Especializada de Atractivos y Servicios Tindst— Consejo Provincial de Pichincha —
Ministerio de Turismo

25. OBSERVACIONES

Se encuentra en fichas que no esta actualizadassendda OEA

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012

a
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHA N° 24 3. FICHAS ASOCIADAS

Artesanias Majagua

4. CATEGORIA Folklore 5. TIPO Y SUBTIPO
TIPO: Artesanias

SUBTIPO: Arte

6.UBICACION Provincia Pichincha CantonQuito Parroquia Pacto Sector Pacto

7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
Quito a Pacto Asfaltado/Primer Orteeho Transporte privado 02h30

Msporte Publico 02h45

12. DESCRIPCION Este pequefio taller de elaboracion de artesanf@sofia desde hace 10 af
La propietaria Sra. Vitelia Alarcon tiene su pecuedller en la Calle San Lorenzo en Pacto.

artesanias que elabora son en base a la cafia geathilas silvestres y materiales del sector, tzu
con equipo propio para la elaboracién de estaidatiy ylos objetos que elabora sdacorativos para
la cocina, bisuteria y de adorno.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

» Venta de Artesanias para los turistas

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO Sra. Vitelia Alarcén
10h00 a 12h00 (069668972)

17. PERSONA CONTACTO

N
i}

DS.
Las
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18. TIPO DE PUBLICO
Semana
Fin de semana X

Feriados Largos X

Vacaciones
19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD N/A 21 CODIGO
OPERAN N/A
N/A

22. SERVICIOS

. Estacionamiento X

. Alojamiento

. Visitas guiadas

. Taller X pequefio

. Rutas autoguiadas

. Senfializacién para llegar

. Senfializacion interna

. Limpieza y recogida de basura X

. Servicios higiénicos

. Seguridad y Mantenimiento

. Alquiler de material para realizar actividades

. venta de souvenir, informacién sobre el recurso

. Folletos

. Teléfono publico

. Pago con tarjetas de crédito

. otros X pago en efectivo

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

e La contaminacioén del lugar por basura.

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

N/A

25. OBSERVACIONES
« No se cuenta con sefalizacién del lugar

* No existe informacién sobre la elaboracién de tessanias

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012
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ELABORACION DE FICHAS DE ATRACTIVOS

FICHA DE ATRACTIVO

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHAN°® 25| 3. FICHAS ASOCIADAS

Fiestas Patronales de
la parroquia Pacto

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

Acontecimientos TIPO: Fiestas

programados
SUBTIPO: Fiestas Patronales

6.UBICACION Provincia Pichincha Cant6onQuito Parroquia Pacto Sector Sahuangal

7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
Quito a Pacto Asfaltado/Primer Orteeho Transporte privado 02h30

Msporte Publico 02h45.

12. DESCRIPCION EIl 27 de Marzo de cada afio se conmemora la creaeidPacto como parroquia d
cantén Quito. En lo que corresponde al nombre @déoP= indica que corresponde a la época Republiear]
las luchas por captar el poder politico y econéneictre liberales y conservadores y utilizaron geletaste
sector de Pacto en una guerra sin objetivos nidgentor lo que las personas que participaron &n gserra
decidieron hacer un Pacto de no agresion, y ash mhcombre de esta Parroquia. En esta fiestalpopl
atractivo principal es la eleccién de la Reinagpsepirotécnicos y desfile de la confraternidaca danza
tradicional mas importante es la que se rinde abjouYumbo, cultura que habito sus tierras hacehasi
afios. En las comparsas participan los centros thepsr los establecimientos educativos quieneszaa
distintas coreografias que son calificadas paureldo calificador. La fiesta se la realiza en efjpa central.

<)

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
e Cultural

« Feria Agro Artesanal y Gastronémica

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO Gobierno Autébnomo Descentralizado de

N/A Pacto
N/A

17. PERSONA CONTACTO Gobierno Autbnomo
Descentralizado de Pacto
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18. TIPO DE PUBLICO

Semana

Fin de semana

Feriados Largos X

Vacaciones
19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD N/A | 21 CODIGO N/A
OPERAN N/A
22. SERVICIOS
. Estacionamiento
. Comida X
. Alojamiento
. Visitas
. Talleres
. Rutas autoguiadas
. Senfializacién para llegar
. Sefializacidn interna
. Limpieza y recogida de basura
. Servicios higiénicos X
. Seguridad y Mantenimiento
. Alquiler de material para realizar actividades
. venta de souvenir, informacién sobre el recurso
. Folletos
. Teléfono publico X
. Pago con tarjetas de crédito
. otros

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

Incremento de la delincuencia para los turistas

Incremento de basura

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS N/A

25. OBSERVACIONES

La organizacién de las fiestas patronales estargocde las comunidades y barrios y

Gobierno Auténomo Descentralizado de Pacto.

26. Realizada Por.Virginia Cordovez Fecha: 10-08-2012

el
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2.9 Desarrollo de Técnicas de Investigacion

2.9.1 Tipo de Encuesta a aplicar

La Encuesta es una de las estrategias de recogidatols mas conocida y practicada.
Se trata de una técnica de investigacion basatis eleclaraciones emitidas por una muestra
representativa de una poblacion concreta y qu@@msite conocer sus opiniones, actitudes
creencias, valoraciones subjetivas, entre otroslaBa enorme potencial como fuente de

informacion, es utilizada por un amplio espectrondestigadores.

2.9.2 Tipo de Entrevista a aplicar

Toda entrevista es una conversacion entre dos operdsnas, segun la modalidad
aplicada, que tiene propoésitos investigativos Ygsionales de: Obtencion d informaciones
individuales o grupales, facilitar la informaciénirdluir en cierto aspectos conductuales,
sociales, educativos, sentimentales y opiniones|gtanto la entrevista ejerce una funcién

terapéutica como necesidad educativa, clinicaakamitre otros.

2.9.3 Instrumentos a utilizar

La Observacion de campo es una técnica que coreistabservar atentamente el
fendmeno, hecho o caso, para posteriormente tonfarmacion y registrarla para su
posterior analisis.

La observacién es un elemento fundamental de tomt®po investigativo; en ella se

apoya el investigador para obtener el mayor nurderdatos.
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CAPITULO Il
RESULTADOS DE LA INVESTIGACION SOBRE LAS TECNICAS

3.1. Resultado General de la Encuesta

Se aplicaron 95 encuestas, en su mayoria a gefadatmlidad, los lugares donde se

aplico fueron el parque central y los restauraltesles de las principales calles de Pacto, y
sus alrededores.

1.- Tabulacién:

a) Sexo
Cuadro 1
GENERO CANTIDAD PORCENTAJE
Masculino 53 56%
Femenino 42 44%
TOTAL 95 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Virginia Cordovez

De acuerdo a la informacion obtenida del CuadiseIdetermind que el 56% de los
entrevistados pertenecen al género masculino 4%l 4l femenino.

GENERO

mhombres

H mujeres
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b) Edad

Cuadro 2

EDAD CANTIDAD PORCENTAJE
18-25 afios 21 22%
26-33 afos 15 16%
34-40 afos 30 31%
41-48 afos 19 20%

Mas de 49 afios 10 11%
TOTAL 95 100%

De conformidad a la informacion del cuadro 2; séedniné que el 31% de los
entrevistados se encuentran en un rango de 34¢K) afi22% esta entre los 18-25 afios; el
20% esta entre los 41-48 afios; el 16% esta erdreded3 afos; y el 11% esta los de méas de
49 anos. Esto significa que el mayor porcentajeudstas esta entre los 34-40 afios quienes

son un importante target para realizar turismovégtra, y ecoturismo.

Edad

W 18-25anos
W 26-33 anos
m 34-40 anos
W 41-48 anos

® masde 49 anos
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c) Profesion u Ocupacién

Cuadro 3
PROFESION CANTIDAD PORCENTAJE
Ama de casa 10 11%
comerciante 25 26%
policia 3 3%
agricultor 10 11%
Tecnologo en sistemas 2 2%
profesor 3 3%
jardinero 1 1%
Técnico en Comunicacion social 1 1%
estudiante 21 22%
farmacéutica 1 1%
Lcda. En comunicacion 1 1%
Parvularia 2 2%
Gastronomo 1 1%
Carnicero 1 1%
artesana 1 1%
jubilado 12 12%
TOTAL 95 100%
- Profesion u Ocupacion
1%\ B Amade casa
1% '\
2% 13% B comerciante
19;\
1%\ M policia
M agricultor
22%
M Tecnologo en sistemas
1% m profesor
1%/ 3% 2%

De acuerdo a la informacion del cuadro 3, se detérmue el mayor porcentaje de
las personas entrevistadas son comerciantes c@6%&l seguido por los estudiantes con el
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21% vy los jubilados, agricultores y amas de cakagsto de entrevistados con diferentes

ocupaciones, tiene menor porcentaje.

d) Considera que todos los atractivos turisticosnela Parroquia de Pacto han

sido debidamente desarrollados?

Wsi

Hno

GRAFICO 1

De conformidad a la informacion del grafico 1; stedminé que el 60% de los
encuestados no cree que todos los atractivogitogsen la Parroquia de Pacto han sido
debidamente desarrollados, mientras que el 40%aopon contrario, existiendo poca
diferencia entre la una y la otra respuesta, perdebe tomar en cuenta que la actividad
econOmica predominante en la Parroquia de Pad#oaggicultura y la ganaderia.
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e) Cree usted que existe poco interés en la pohtat para mejorar la oferta
turistica en Pacto?

Interés en la poblacion para mejorar la oferta
turistica en Pacto

[ Y
ENo

mTalvez

GRAFICO 2

De acuerdo a la informacion obtenida del graficedeterminé que el 60% de los
encuestados cree que los pobladores en la Parrdgufacto tiene poco interés para mejorar
la oferta turistica en Pacto, mientras que el 3#fsa que no.

Esto significa que el Gobierno Autbnomo Descerttaalo de Pacto debe implementar
programas y proponer proyectos los mismos que debersocializados en la poblacion
guienes constituyen actores importantes en la terdecisiones.
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f) Piensa usted que Pacto cuenta con el suficieritansporte?

Transporte en Pacto

W Si
ENo

M Nosabe

GRAFICO 3

De acuerdo a la informacion del grafico 3, se deited que el 55% de los
encuestados considera que Pacto cuenta con eiestgidransporte, mientras que el 40%
opina que no cuenta con el suficiente transports %% de los encuestados no sabe. El
porcentaje de personas que contestaron que se efistficiente transporte es por cuanto el
namero de unidades de transporte que ingresa abkcera Parroquial de Pacto si es la
suficiente, sin embargo se debe sefnalar que atostos poblados aledafios a Pacto no se
dispone del suficiente transporte.
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g) Cree usted que el turismo es un eje fundamentplara el desarrollo de la
economia local de Pacto?

WSl
ENO

GRAFICO 4

De acuerdo a la informacion del gréfico 4, se deit@d que el 68% de los
encuestados cree que el turismo es un eje fundahpamt el desarrollo de la economia local
de Pacto, mientras que tan sélo el 32% opina loraen. Esto demuestra que la gente de
Pacto a pesar de no contar con la suficiente stizatidon de los proyectos propuestos por el
Gobierno Auténomo Descentralizado de la Parrogei®akcto, de acuerdo al Plan Operativo

Anual (POA 2012), le apuestan al turismo como @a#teva viable para mejorar la economia
local.
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h) Cree usted que las operadoras de turismo han pmmcionado de manera
adecuada a Pacto?

mSi
HNo

M No contesta

GRAFICO 5

De acuerdo a la informacion del gréafico 5, se deited que el 69% de los encuestados
cree que las operadoras de turismo no han promamiode manera adecuada a Pacto,
mientras que el 24% de los encuestados opinaniguyens 7% no contesta. El mayor

porcentaje es negativo debido a que no se cuenkaeio con operadoras de turismo

gue oferten a los turistas lo que este destine tama brindar.
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3.2 Resultado General de la Entrevista

Se realiz6 la entrevista al Lcdo. Eduardo Leivav@jat, Presidente encargado del
Gobierno Autonomo Descentralizado de la ParrogeiRatto, quien manifesto lo siguiente:

Las funciones del Gobierno Autbnomo de Pacto radiea gestionar ante los
organismos del Estado la transferencia de los sesuleconOmicos que por Ley le
corresponde o le asignan a la Parroquia de Pacto lpaejecucion de obras publicas y
prestacion de servicios presupuestados, todo estacoerdinacion con los consejos
provinciales y los concejos municipales de la eismuipcion territorial, y solicitar de cada
uno de estos organismos la atencion y ejecucionwm de las obras constantes en el Plan

Operativo Anual de Desarrollo Parroquial, debidat@@mesupuestado.

En Pacto no ha existido una planificacion adecysta financiar a emprendedores
turisticos a través de lineas de crédito, por cudmé emprendedores turisticos por su
infraestructura no ven aun en Pacto como un desiiaémente desarrollado, que cuente con
infraestructura hotelera y de restaurantes paraulgstas que lo visiten. Al ser la actividad

turistica muy reducida en el sector ocasiona qoéelda de la planta sea escasa.

Pacto necesita mejorar su infraestructura en akyaspectos. La via de ingreso a
Pacto es considerada de primer orden, pero nceaexitenas vias para el resto de poblados
de Pacto, incluso no existe el suficiente trangpeprblico o privado (camionetas) para

acceder a estos sitios.

No se ha realizado un levantamiento actualizad@u@mo existen los recursos
econdémicos ni el personal para realizarlo. El @otm Parroquial sélo cuenta con los
recursos que le asigna el Gobierno central, queriplea en obras de infraestructura como
por ejemplo adoquinado, canchas deportivas, ertos,oconllevando esto que no pueda
plantear propuestas de desarrollo turistico. LHgmddn de Pacto no se encuentra capacitada
para atender a los turistas. El Gobierno de laviRe@ de Pichincha mediante la
administracion La Delicia ha realizado pocas cdpeitnes a través de la Universidad de
Especialidades Turisticas. Quito Turismo tiene aago emitir el boletin informativo de la
Provincia de Pichincha, mediante el cual promociani@s destinos del Noroccidente de
Pichincha. El Ministerio de Turismo no ha intendnton capacitaciones en Pacto.
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Se realiz6 otra entrevista dirigida al sefor Luigil Bermeo, Gerente de Mashpi
Lodge, el cual constituye un nuevo emprendimientéstico privado, ubicado en el area de
Conservacion Mashpi-Guaycuyacu-Chalpi-Saguangakl eque se ha construido un Lodge
de primera categoria, catalogado cinco estrellas,agenta con una considerable inversion

privada.

El emprendimiento turistico se encuentra ubicadta érarroquia de Pacto del Canton
Quito, limita al norte con el rio Guayllabambagsat y al oeste con la microcuenca del Rio

Pachijal y al este con las Microcuencas de losAfaspe y Chirape.

Este emprendimiento es parte integrante y confaingaupo de trabajo conjunto que
viene realizando el Comité de Gestion para el RlanManejo en areas Protegidas
Municipales. El Plan de Manejo Municipal sugerid@ntro del Ordenamiento Territorial
Turistico incrementar la implementacion de alojartoe y restaurantes para atender a los

turistas que visitan Pacto.

El Comité de Gestion se encuentra formalizando diane plazo que se realice un
levantamiento actualizado de los atractivos twdstique cuenta la Parroquia de Pacto, para
establecer que especialidad presenta cada una dentainidades que conforman Pacto.

Indica que no se ha realizado la suficiente capeidih para atender a los turistas que
visitan la localidad, solamente ha habido capaditaen lo relacionado a Conservacion de

Aves y Fauna de los guias encargados del avisttorderaves.

Este emprendimiento tiene promocion y comercial@@agropia y privada que la

realiza directamente Metropolitan Touring.

Se debe destacar la construccion de este Lodgaksorutilizando materiales que no
producen impacto ambiental, pues emplearon compesale construccion bajo el sistema
de prefabricacion contratado desde Quito, y lassgervidas y desechos sélidos recurren a

utilizar procedimientos que regeneran y limpiaaga para no afectar al medio ambiente.

Es importante destacar que este emprendimientabosegrar alianzas estratégicas
entre los emprendedores privados alineados coorfaurtidad, puesto que en el Lodge se
encuentran trabajando algunos guias nativos, asd ecniembros de la comunidad que han
sido contratados y debidamente capacitados poreloprendedores en competencias
laborales, como meseros polivalentes, personagiéces, entre otros, logrando con esto el
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objetivo del Plan Nacional del Buen Vivir, para fgatizar el trabajo estable, justo y digno
en su diversidad de formas. Estableciendo un nsésteconémico social, solidario y

sostenible” (Plan Nacional para el Buen Vivir, 2133, p. 90).

Mashpi fue declarada por el Alcalde de Quito, sefiogusto Barrera como area
Municipal de conservacion, por la riqueza natuted glberga. (Revista Familia, 2011, p.24)
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3.3. Resultado de las fichas levantadas

A continuacion se presentara cada modelo da ficke explicara los contenidos de cada
uno de los campos con respecto a los atractivastitms localizados en la Parroquia de

Pacto.
3.3.1 Cuadro de jerarquizacion de atractivos dealparroquia de Pacto

Cuadro de descripcion de parametros de evaluacion

Atractivo 1: Cascada Gallo de la Pefa

Variable Factor Puntos Maximos

Calidad Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Apoyo Acceso

Servicios

Asociaciéon con otros
Atractivos

P NNPPO OO

Significado Local
Provincial

Nacional
Internacional

OOoOkFr M

Total

=W
=

Jerarquia

Atractivo 2: Cascada Arco lIris

Variable Factor Puntos Maximos

Calidad Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Apoyo Acceso

Servicios

Asociaciéon con otros
Atractivos

P EPDNWWSO

Significado Local
Provincial

Nacional
Internacional

Total

—N
NOOI—‘N

Jerarquia
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Atractivo 3: Conjunto de Cascadas del Rio Anope

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociaciéon con otros
Atractivos

P EPNWWWPS

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Total

Jerarquia

— |
GDOOI—“I—“

Atractivo 4. Cascada Los Tres Nifios (Afluencia@& Pachijal)

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociacion con otros
Atractivos

R P, DNWR OO

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Total

Jerarquia

— N
_hOOI—‘N
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Atractivo 5: Cascada de la Finca Veracruz

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociaciéon con otros
Atractivos

P EFEPDNWKMOA

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Total

Jerarquia

— N
wOOI—‘N

Atractivo 6: Cascada del Rio Parcayacu

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociaciéon con otros
Atractivos

R EFEPDNWRAOTOT

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Total

Jerarquia

— N
_hOOI—‘N
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Atractivo 7: Cascada del Rio Pishashi

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociacion con otros
Atractivos

PPN

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Total

Jerarquia

— (N
I\)OOI—“I\.)

Atractivo 8: Cascada del Rio Curunfo

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociacion con otros
Atractivos

P ERPDNOWWRADS

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

OOFrN

Total

N
=

Jerarquia
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Atractivo 9: Complejo de Cascadas en la ComunaadJnién

Variable Factor Puntos Maximos

Calidad Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Apoyo Acceso

Servicios

Asociaciéon con otros
Atractivos

R EFEPDNWWO O

Significado Local
Provincial

Nacional
Internacional

Total

—N
wOOI—‘N

Jerarquia

Atractivo 10: Caida de Agua del Rio San José

Variable Factor Puntos Maximos

Calidad Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Apoyo Acceso

Servicios

Asociaciéon con otros
Atractivos

P EPNWWS~PS

Significado Local
Provincial

Nacional
Internacional

Total

— N
OOOI—‘I—‘

Jerarquia
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Atractivo 11: Cascada Mariposa Azul

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociacion con otros
Atractivos

R P DNWR OO

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Total

Jerarquia

— N
_hOOI—‘N

Atractivo 12: Fosa de las Ollas (Rio Chulupe)

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociacion con otros
Atractivos

R FEPDNWRAOAS

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Total

Jerarquia

— (N
wOOI—\I\J
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Atractivo 13: Finca El Naranjal

Variable Factor Puntos Maximos

Calidad Valor Intrinseco 5
Valor Extrinseco 5
Entorno 4
Estado de Conservacion 3

Apoyo Acceso 2
Servicios 1
Asociaciéon con otros 1
Atractivos

Significado Local 2
Provincial 1
Nacional 0
Internacional 0
Total 24
Jerarquia I

Atractivo 14. Cerro Paraguas
Variable Factor Puntos Maximos

Calidad Valor Intrinseco 5
Valor Extrinseco 5
Entorno 5
Estado de Conservacion 3

Apoyo Acceso 2
Servicios 1
Asociacion con otros 1
Atractivos

Significado Local 2
Provincial 1
Nacional 0
Internacional 0
Total 25
Jerarquia I
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Atractivo 15: Cerro Puntas-Urco

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociaciéon con otros
Atractivos

R EFEPDNWRAOTOT

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

OOEFRLN

Total

N
S

Jerarquia

Atractivo 16: Bosque San Francisco de Pachijal

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociaciéon con otros
Atractivos

R P DNWOoo ol

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Total

Jerarquia

— N
U.IOOI—‘N
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Atractivo 17: La Tola

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociaciéon con otros
Atractivos

P EFEPDNWROTOT

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Total

Jerarquia

—N
_hOOI—‘N

Atractivo 18: Piscina de los Yumbos

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociacion con otros
Atractivos

R RN DOTO

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Total

Jerarquia

— N
U.IOOI—‘N
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Atractivo 19: lIglesia de Sahuangal

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociaciéon con otros
Atractivos

P EFEPNPADROOTO

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Total

Jerarquia

—N
U.IOOI—‘N

Atractivo 20: lglesia Parroquial de Pacto

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociaciéon con otros
Atractivos

P EPDNWRADO

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Total

Jerarquia

— N
wOOI—‘N
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Atractivo 21: Fébrica Elaboracion de Panela Cahibme

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociaciéon con otros
Atractivos

R EFEPDNWRAOTOT

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Total

Jerarquia

— N
bOOI—‘N

Atractivo 22: Fébrica Elaboracién de Panela AsnéiaCumbres de Ingapi

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociacion con otros
Atractivos

R LN DOTO

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

OOPFr W

Total

Jerarquia

—l
(o))
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Atractivo 23: La Molienda

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociaciéon con otros
Atractivos

R EFEPDNWWO Ol

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Total

Jerarquia

—N
wOOI—‘N

Atractivo 24: Artesania Majagua

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociaciéon con otros
Atractivos

R EDNDNNBAPS

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Total

Jerarquia

— |
CDOOI—“I—“
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Atractivo 25: Fiestas Patronales de la ParrogeiRakto

Variable

Factor

Puntos Maximos

Calidad

Valor Intrinseco

Valor Extrinseco
Entorno

Estado de Conservacion

Acceso

Servicios

Asociaciéon con otros
Atractivos

R EFEPDNWWO O

Significado

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Total

Jerarquia

— N
wOOI—‘N
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3.3.2 Ficha de resumen del Inventario de Atracts Turisticos

Atractivo

Calidad

Apoyo

Significado

Intrinseco

Extrinseco

Entorno

Estado de

Conservacion

Acceso

Servicios

Asociacion con

atractivos

Local

Provincial
Nacional

Internacional

Total

Jerarquia

Valores

X
[N
(631

<
)
3
=
al
<
)
3

<
)
3

<
)
3

<
)
3
a1

MagR

<
)
3

<
)
3

<
)
3
-
N

Cascada
Gallo de la
Pena

»

ol

'_\

=P

o

Cascada
Arco lIris

22

Conjunto
Cascadas
del Rio
Anope

19

Cascada
Los Tres
Nifios

24

Cascada de
la Finca
Veracruz

23

Cascada de
Rio
Parcayacu

24

Cascada de
Rio
Pishashi

22
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Cascada de
Rio
Curunfo

21

Complejo
de Cascada
en la
Comunién
de la Unién

A

23

Caida de
Agua del
Rio San
José

20

Cascada
Mariposa
Azul

24

Fosa de
Ollas (Rio
Chulupe)

23

Finca El
Naranjal

24

Cerro
Paraguas

25

Cerro
Puntas-Urcq

24

Bosque San
Francisco
de Pachijal

25

La Tola

24

Piscina de
los Yumbos

25

Iglesia de

Sahuangal

25
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Iglesia
Parroquial
de Pacto

23

Fabrica
Elaboracion
de Panela
Campo
Libre

24

Fabrica
Elaboracion
de Panela
Asociacion
Cumbres de
Ingapi

26

Fabrica
Elaboracion
de Panela
Asociacion
Cumbres de
Ingapi

26

La
Molienda

23

Artesania
Majagua

18

Fiestas
Patronales
de la
Parroquia

Pacto

23
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CAPITULO IV

PROPUESTA EN TORNO A LA INVESTIGACION

4.1 Propuesta para Incentivar la Promocion Turistta en la Zona

La Parroquia de Pacto cuenta con potencial tunisties importante destacar que con
un adecuado desarrollo territorial, y con el apdgbGobierno Autobnomo Descentralizado de
Pacto se puede lograr potenciar y promocionarttasta/os con los que cuenta Pacto.

La propuesta para incentivar la promocién turisénaa zona se deberd enfocar en
primer término en crear conciencia en los poblagldes Pacto, asi como en las Autoridades
correspondientes para admitir que el turismo @sesntivo para mejorar la calidad de vida y
la economia local.

En segundo término se expone que es importantei@oai a Pacto como sitio
geografico de visita de los turistas que disfrutlensus atractivos, de su cultura, de su
gastronomia de una infraestructura turistica adcude contar con la seguridad necesaria en
el area y en el deleite de sus atractivos.

En tercer término se expone que es importante qustaeuna capacitacion
permanente dirigida hacia los emprendedores esntori propuesta por la gestion del GAD
de Pacto y las Autoridades competentes.

Lo que se oferte en Pacto generara en los prestwdi® servicios turisticos que
puedan lograr altos niveles de calidad.

En cuarto término se expone que deberian confoerargprendimientos en turismo
comunitario, lo cual lo pueden realizar a travégglitos con tasas de interés blandos, con
la Banca Publica, ya sea la CFN o el BNF y auto@esle los pobladores.

La oferta en Pacto y la implementacion de una budiesion generara en los
prestadores de servicios turisticos que logrers aliweles de calidad con sus productos
ofertados, captando un ingreso mayor de turistas apntaran con servicios de calidad
recomendables, fomentando de esta manera actigigadductivas potenciales inmersas en
el turismo.

Se han elaborado las siguientes propuestas enddenmvestigacion realizada de los
productos turisticos que se pueden ofertar en laodlda de Pacto, de acuerdo a los
atractivos con los que cuenta.
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ATRACTIVO

PROPUESTA TURISTICA

Cascada Gallo de la Peﬁa

» Fotografia
* Senderismo

» Camping
* Agroturismo
» Cabalgata

Cascada Arco Iris

» Canyoning
* Hiking
* Senderismo

e Ecoturismo
* Senderismo
» Canyoning

Cascada Los Tres Nifios (Afluencia ¢
Rio Pachijal

lel

* Agroturismo
» Canyoning
* Senderismo

Cascada de la Finca Veracruz

e Ecoturismo
* Agroturismo
» Hiking

e Ecoturismo
* Agroturismo
* Senderismo

Cascada del |'o Pishashi

» Ecoturismo
* Agroturismo
* Hiking

* Senderismo
» Fotografia
» Natacion (recreacion)
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Complejo de Cascadas en la Comuni

o

de la Unién

dad

Ecoturismo
Senderismo
Avistamiento de Aves

Senderismo
Agroturismo
Ecoturismo

Ecoturismo
Canyoning

Turismo cultural
Senderismo

Finca El Naranjal

Agroturismo
Ecoturismo

Cerro Paraguas

Trekking
Camping

Cerro Puntas-Urco

e

Fotografia
Senderismo
Avistamiento de Aves

Bosque de San Francisco de Pachijal

Caminatas por senderos ecolégi(
Pesca deportiva
Ecoturismo

COS
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La Tola

Turismo cultural

Investigacion cientifica
Turismo cultural

Turismo religioso

Visitas guiadas para conocer
historia de la Iglesia

Fabrica de Elaboracion de Panela Car
Libre

npo

Agroturismo
Turismo cultural

Fabrica de elaboracion de Pangela

Asociacion Cumbres de Ingapi

Fotografia
Turismo Cultural

i 3

Agroturismo
Turismo Cultural

Artesanias Majagua

a5

Fotografia
Turismo Cultural

Fiestas Patronales de la Parroquia
Pacto

de

Fotografia
Turismo Gastronémico
Turismo Cultural
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4.2 Disefio de un Circuito Turistico en Pacto

S

1.3 Km. -1.5 min,
Nanegalito

36.4 Km. - 34 min,

La Armenia Calacali
E 1km. -1 min. 9.8 Km. - 10 min. f
%Lh’wf\ﬁ\\Museo de Tulipe r/{/
.
San °
Antonio de {L
Hf“ Pichincha
\\J/ 8.8 Km. -15min | =
< g
B
SAN MIGUEL DE LOS BANGOS (A Mitad del Mundo
\ 1.7 Km. - 2 min.
b
& ( Pomasqui
2\' '\//\\ 7.7 Km. -34 min.

E -

\

L

i
b
\\J
\\ Quito
Y

Para disenar un Circuito Turistico debemos detexmin

Ruta Turistica considerando los atractivos tuldstique se encuentran a lo largo de

esta ruta, tomando en cuenta su valor de impoganci

Levantamiento de la Planta Turistica: La plantéstica que se encuentra en la zona,

realizando la visita a campo. Cuando ya se cummmtdos datos se elabora un guién.

Guion: Del atractivo debe constar el kilometrajeapzalcular los tiempos.

Kilometraje en vehiculo Tiempo

propio

De Quito con salida desde |la

calle Manuel Larrea y Santiago 34 minutos de recorrido
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a Pomasqui hay 7,7 km.

112

De Pomasqui a la Mitad d
Mundo hay 1.7 km. 2 minutos de recorrido
De la Mitad del Mundo a Sa

Antonio de Pichincha hay 8|8 15 minutos de recorrido

=]

km.

De San Antonio de Pichinchal a
Calacali, por la via Calacali-La 15 minutos de recorrido

Independencia hay 9.8 km.

De Calacali a Nanegalito hay

36.4 km. 34 minutos de recorrido

De Nanegalito a la Armenia hay
1 km. 1 minuto de recorrido

De la Armenia a Tulipe hay 1|3

km. 1,5 minutos de recorrido

De Tulipe a Gualea hay 8.1 km.
14 minutos de recorrido

De Gualea a Pacto hay 21.3 km. 25 minutos de lidoorr

Total Kilometraje 96.1 Km. Total recorrido 2 ho&3 min.

Nombre del Atractivo, clima, actividades, florayife, descripcion.

Elaboracion del ltinerario, donde se hace congtarakctividades, las jornadas, las

etapas comprenden: mafana, tarde y noche.

Disefio del Circuito turistico Quito — Museo de Sio Tulipe — Pacto — Cascada Gallo de

la Pefia- Quito
4.2.1 Guién

El Museo de Sitio Tulipe se encuentra a 70 Km. ditdQ La via Calacali- La
Independencia que nos conduce hacia el Museo psnder orden, a dos horas de Quito en
transporte publico y a una hora y media en vehipubpio. EI Museo est4d ubicado a la
rivera del rio Tulipe que separa las poblacioneNa®egalito y Gualea.
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En el museo de Sitio Tulipe hay dos etapas la fisidn y la arqueologica. La de
difusion tiene 3 salas: la Introductoria, en l& ge muestra con la maqueta la ubicacion del
Museo y el Pueblo Yumbo, la segunda sala es lagEifioa con esculturas de hombres y
mujeres que vivieron desde 1860 en este terriofentercera sala es la Museografica en la
gue se indican las costumbres del Pueblo Yumbaiyeaodo sus fiestas y ceremonias
funerales. En la parte posterior del Museo selkgin sendero natural en el que hay 500
especies de flora silvestre y se arriba a las fampsscinas del Sitio de Tulipe, que fueron
utilizadas por los Yumbos, existiendo varias teodeal uso que los Yumbos dieron a estas

piscinas que en general tiene formas rectangutenesuna de ellas tiene forma circular.

El Museo obtuvo el premio Reina Sofia de Conseévagy Restauracion del
Patrimonio Cultural, anteriormente recibié el pren@ubbio de la Asociacion de Centros

Histéricos de ltalia.

La cascada Gallo de la Pefia en Pacto se encuetiiga minutos del centro poblado,
después de una corta caminata por los senderasogdecen a la Cascada Gallo de la Pefia
se llega al sitio en mencion, convirtiéndose estactvo turistico en el mas visitado del
sector, para las personas que buscan distraccawentura, la pequefia caida de agua de 5
metros forma una posa y vados de igual diametraledepara la natacion, su flora es muy

variada, también se pueden observar aves y nsaspo

Son frecuentes las caminatas rio arriba enabdsclos Petroglifos (formas
singulares talladas sobre piedras para fines aurdaterminados con claridad por los
expertos), estos reflejan para algunos la cosnmvisiel pueblo Yumbo a quien se le
atribuyen su elaboracion, para otros es una exprestistica de la cotidianidad de la vida del

mismo pueblo.
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4.2.2 ltinerario: Ida: Sdbado 21 de Octubre de 2012, salida deside &las 8h00;
Retorno a Quito: Sdbado 21 de Octubre de 2012 E8I30, 15 Pax, edad: 34-40 afios.

ETAPAS | JORNADA - Sabado 21 de Octubre de 2012 | ACTIVIDADES
Mafana | Salida desde Quito Calle Manuel Larrea 'y Refrigerio liviano de frutas
8h00 Santiago, dos cuadras al Oeste del Parque |y liquido
Elegido
8h30 Llegada a Pomasqui Fotografia del sector
8h45 En ruta a la Mitad del Mundo —via Calacai-L| Desayuno tipo Americano €
Independencia el Restaurante Equinoccio
9h15 Parada técnica en Nanegalito Parada técnica
9h25 Entrada por el desvio ala Y a la Armenia fiatibas de la zona
9h40 Entrada a Tulipe, visita al Museo de Sitio de | Recorrido por el museo y pg
Tulipe las piscinas ceremoniales
13h00 Salida del Museo de Sitio Tulipe y llegada Aimuerzo: Ceviche de
Bar-Restaurante la Molienda , ubicado & @ﬁgﬂg?iusg;icgaﬁrgi:gnf? utal
entrada de Pacto que cuenta con estacionanmiei®@da zona y majado de
vehicular maquefio
Tarde Salida del Bar — Restaurante la Molienda Fotdgsade la zona
14h30
14h45 Cruce del puente e inicio de caminata por Caminata
senderos para llegar a la Cascada Gallo de la
Pefna
14h45 Llegada a la Cascada Gallo de la Pefia Natéaifividad
recreativa) y observacion de
la biodiversidad de flora.
Continuar por el trayecto de
rio Pishashi, para observar
los petroglifos grabados en
la piedra Yumba.
17h30 Salida de la Cascada Gallo de la Pefia, snetqg Senderismo

por senderos hasta el parqueadero del bus
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18h00 Retorno a Quito Descanso
Costeo de servicios ofertados
Servicio Valor
Salida de Quito en bus $5,00
contratado ida y retorno
Desayuno tipo Americang $6,00
en la Mitad del Mundo
Refrigerio de liquidos y $2,00
fruta
Ingreso al Museo de Sitig $5,00
Tulipe
Almuerzo en el Bar $7,00
Restaurante La Molienda
Aporte para el Ingreso a la $1,00
Cascada Gallo de la Pefia
TOTAL $26,00
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

En la realizacién de este trabajo investigativii@agodido evidenciar que una gran parte de
los pobladores de Pacto tienen un total desconenimidel potencial turistico de su propia
region, y un buen numero de ciudadanos tienen ni@s2g en restablecer la mineria en la
zona. El principal problema radica en que hadaltpor parte de las Autoridades de turno el
fomentar la actividad turistica, posiblemente podesconocimiento de la existencia de los
destinos posiblemente de gran afluencia turistiPar los motivos expuestos ha existido
escaso interés en generar un disefio de un plaatéggto que identifique el potencial

turistico de la zona.
5.1 Conclusiones

* La informacion recopilada en este trabajo es atally completa, la necesaria para
poder acceder a los lugares mencionados en elnpeeseventario de atractivos

turisticos.

» La realizacion del levantamiento de atractivosstiods de la Parroquia de Pacto, ha
constituido una herramienta muy util, ya que seceifipa de forma detallada en
cuanto a la informacién obtenida y la localizadi@nlos recursos existentes.

* La metodologia utilizada para el levantamiento dea@&ivos turisticos es bastante
manejable, y la que se utiliza actualmente parbajos similares por parte del

Ministerio de Turismo

» La referencia para contar con una base de datosamion a la informacién turistica
de la Parroquia de Pacto es escasa, por faltatai@ias previos. Esta carencia es un

limitante para llevar a cabo proyectos de desartaliistico en la zona.

* Una gestion capaz y sostenible del territorio deP&roquia de Pacto, exige la
articulacion e integracion de la Parroquia con ¢a®s parroquias vecinas para
desplegar capacidades y competencias que contribalydortalecimiento de un

desarrollo mancomunado.

180



En la Jerarquizacion se obtiene atractivos Unicéneategoria de |y Il, si bien es
baja, se pueden fortalecer con los Atractivos gxisten en San Miguel de Los

Bancos, Puerto Quito, Pedro Vicente Maldonado geuttos.

El estudio investigativo en mencion facilitara pa@tar con mayor informacion
turistica sobre los diversos atractivos tanto mddsrcuanto culturales con que cuenta
la Parroquia de Pacto y sus posibles potencialglpdea la realizacion de nuevos

productos turisticos y por ende nuevos y mejorgzendimientos turisticos.

Es importante destacar que se debe fortalecer rigedcia Parroquial y las
Organizaciones de base, mediante capacitacioradieres participativos.

5.2 Recomendaciones

Se recomienda que debe existir estudios de la dianguristica, estrategias de
promocion como un destino alternativo, diversifitara oferta de la region tomando
en cuenta que estan préximos otros destinos queseyancuentran altamente

posicionados y que son muy visitados en temporitala a

Efectuar una investigacion de mercado y el dedard# estrategias de promocion,
para poder determinar si efectivamente hay turstas su defecto que se puede hacer

para captar turistas.

El GAD de Pacto debe interesarse en realizar caaspaé informacion y legalizacion
de las tierras para el acceso de servicios deachloh salud, mantenimiento vial,

educacion de calidad, servicios basicos, entresotro

El Gobierno Nacional deberia considerar un reajastdos presupuestos asignados
para cada Gobierno parroquial, y estas entidaddéigaeuna adecuada distribucion de
los recursos para el ambito turistico, ya que msdds que le son asignados es

demasiado bajo para el sector de los prestadoresrdieios turisticos.

El GAD de Pacto se debe preocupar por realizardéegcion y restauracion de las
zonas de las riveras y quebradas para que tomgrdfim El GAD de Pacto tiene a

su cargo la proteccién y restauracion de las zdeasseras, rios y quebradas
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El Gobierno debe mantener la proteccion y rest&mage las zonas de riveras, rios

y quebradas, limitando y regularizando la actividadera

El GAD de Pacto debe propender a que se realicartarcomunitario rescatando el

patrimonio tangible e intangible

Se debe recuperar y dar la respectiva valoraciotasldradiciones, costumbres y

fiestas populares de Pacto.

Se recomienda que de acuerdo a la Ley Organicamedrias y en concordancia a la
categoria de Gobiernos Seccionales Autonomos, Be dstimular a los sectores

marginales a convertirse con su autogestion enasuewprendedores turisticos.

Se recomienda que el GAD de Pacto debe preocuparspromocionar mediante
todos los medios posibles los atractivos turistico®m los que cuenta Pacto,
participando en ferias, publicando en mayor cadtidsaterial impreso, folletos,
dipticos vy tripticos que sean distribuidos de marestratégica para que obtenga el

mercado clave esta informacion.
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APENDICES Y ANEXOS

Apéndices

Fotografias de la Zona del Gobierno Autbnomo Ddsakrado de Pacto.

Junta Parroquial de Pacto
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 10-Ago-2012

Iglesia de la Parroquia de Pacto
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 10-Ago-2012

Oficina de la Junta Parroquial de Pacto
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 10-Ago-2012

Parque Central de Pacto
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 10-Ago-2012
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Finca Agroturistica Tropical Garden
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 10-Ago-2012

Quinta Santa Teresa, 4 Km. De Pacto
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 10-Ago-2012

Bar Restaurante La Molienda, 200m de Pacto
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 11-Ago-2012

Turismo de Cabalgata cerca de rio Chirapi
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 11-Ago-2012
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Cascada Gallo de la Pefia, en Pacto
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 11-Ago-2012

Vados del Rio Chirapi
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 11-Ago-2012

Sendero a Cascada Gallo de la Pefia
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 11-Ago-2012

Vegetacion en Sendero a Cascada
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 11-Ago-2012
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Hotel Mashpi Lodge a 20Km. de Pacto Hotel Mashpi Lodge via La Delicia
Autor: Virginia Cordovez Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 11-Ago-2012 Fecha: 11-Ago-2012

Panoramica Hotel Mashpi Lodge Vegetacion Reserva Ecoldgica Mashpi
Autor: Virginia Cordovez Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 11-Ago-2012 Fecha: 11-Ago-2012
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Fabrica de elaboracion de Panela
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 11-Ago-2012

Molino de Cafia de azucar
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 11-Ago-2012

Elaboracién de Panela, Ingapi
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 11-Ago-2012

Cultivo de Cafia de azlcar
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 11-Ago-2012
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Artesanias en Caina Guadua y Semillas Silvestres
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 11-Ago-2012

Taller de artesanias Majagua
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 11-Ago-2012

ARTEGCA

Entrada al Taller Majagua en Pacto, calle

San Lorenzo
Autor: Virginia Cordovez
Fecha: 11-Ago-2012
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Anexos

Anexo 1: Plan Operativo Anual (POA) 2012 del Gobo Autébnomo

Descentralizado de Pacto.

Anexo 2: Mapa distancia Quito — Pacto, con Dise@loGircuito turistico Quito
Museo de Sitio Tulipe — Pacto — Cascada Gallo dRefea- Quito

Anexo 3: Mapa Base de Pacto.

191



